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PRILOG I 4 | Vrsta sustava kvalitete Najvise 10
KRITERIJT ODABIRA ZAHTJEVA ZA POTPORU UNUTAR Ekoloski proizvod . 10
PODMJERE 3.1 70l - Zaticena oznaka izvornosti 10
Kriteriji odabira za Podmjeru 3.1. Potpore za novo sudjelovanje LOZP - Z.a st1<v:ena oznaka zeml! OPIS198 podruc?.tla ?
U sustavima kvalitete ZTS - Zajaméena oznaka tradicionalnog specija- 8
liteta
Tip operacije 3.1.1. Potpora za sudjelovanje poljoprivrednika u su- - :
stavima kvalitete za poljoprivredne i prehrambene proizvode EU .rleobvc?znl 1zraz kyghtete - 6
Nacionalni neobvezni izraz kvalitete 5
ST ABIRA. TI_IT OPERACHJE 3.1.1- - 5 |Ocjena plana informiranja i promoviranja Najvise 20
LG Bo.d(?yl broj bodova iz Priloga V - Ocjena plana informi-
1 | Vrsta sustava kvalitete Nai\(;lse ramja 1 promoviranja _
— " " (upisati broj bodova od 12 do 20)
Z0I - Zastlvc?rlla oznaka IZVOI‘n(?Stll _ 10 NAJVECI MOGUCI BROJ BODOVA 50
ZOZP - Zasticena oznaka zemljopisnog podrijetla 9 PRAG PROLAZNOSTI 30
ZTS - Zajaméena oznaka tradicionalnog specija- 8
liteta * od 51 do 100 proizvodaca ukljucenih u udrugu proizvodaca ekoloskih
EU neobvezni izraz kvalitete 6 proizvoda
Nacionalni neobvezni izraz kvalitete 5 PRILOG III
2 |Ekonomska veli¢ina poljoprivrednog gospodar- Najvite
zf(‘(’;flr‘:zzsl‘gt‘l‘l‘:)l;‘;}:)';‘;‘l‘v‘rsggﬁgagrg:s‘;‘: ;:‘r‘;‘t‘:;“ 10 OBVEZNI SADRZAJ PLANA INFORMIRANJA
manie od 8.000 € 10 PROMOVIRANJA ZA PODMJERU 3.2
od 8J()0() € ;10 15.000 € 3 Tip operacije 3.2.1. Potpora za tro$kove informiranja i pro-
— : moviranja
vise od 15.000 € 6 Plan informiranja i promoviranja sadrzi:
NAJVECI MOGUCI BROJ BODOVA 20 . y o
a) opée informacije o korisniku koji se prijavljuje za javnu pot-
PRAG PROLAZNOSTI 10 poru:
- podaci o korisniku
PRILOG II — podaci o zasti¢enoj oznaci (ukljuujuéi i ekolosku proizvodnju)
KRITERIJT ODABIRA ZAHTJEVA ZA POTPORU UNUTAR - nazivu, koli¢inama proizvoda i prodajnim kanalima
PODMJERE 3.2. b) klju¢ne tocke i ciljeve za informiranje i promoviranje

Kriteriji odabira za Podmjeru 3.2. Potpora za aktivnosti infor-
miranja i promoviranja koje provode skupine proizvodaca na unu-
tarnjem trziStu
Tip operacije 3.2.1. Potpora za troskove informiranja i promoviranja

KRITERIJI ODABIRA TIP OPERACIJE 3.2.1.

Kriterij Bodovi
1 |Broj proizvodaca koji su ukljuceni u skupinu | Najvise 10
vi$e od 10 proizvodaca uklju¢enih u sustav kva- 10
litete
od 5 do 10 proizvodaca ukljucenih u sustav kva- 9
litete
manje od 5 proizvodaca ukljucenih u sustav kva- 8

litete
2 | Broj proizvodaca koji su ukljuceni u skupinu
vi$e od 100 proizvodaca ukljucenih u udrugu pro-

Najvise 10

izvodaca ekoloskih proizvoda 10
vi$e od 50 proizvodaca uklju¢enih u udrugu proi- 8
zvodaca ekoloskih proizvoda*

3 |Izlazni proizvod Najvise 10
izlazni proizvod je rezultat prerade proizvoda obu-
hvacenih Dodatkom I Ugovora o funkcioniranju 10
EU
izlazni proizvod je primarni proizvod sustava kva- 5

litete iz Dodatka I Ugovora o EU

- opis modela informiranja i promoviranja

- posebni ciljevi koji ¢e se ispuniti nakon provedbe informira-
nja i promoviranja

c) pojedinosti o potrebnim aktivnostima za provedbu ciljeva
korisnika:

- detaljan opis aktivnosti

- vremenski okvir po godinama s detaljnim aktivnostima koje
su potrebne za ostvarivanje navedenih ciljeva

- plan proracuna i troskova po godinama za provedbu aktiv-
nosti

PRILOG IV

OZNACAVANJE ULAGANJA SUFINANCIRANIH 1Z
PRORACUNA EUROPSKE UNTJE

Sva ulaganja koja se provode u okviru Programa ruralnog ra-
zvoja RH, a financiraju se iz Europskog poljoprivrednog fonda za ru-
ralni razvoj (EPFRR, engl. EAFRD) trebaju biti propisno oznacena, u
skladu s to¢kom 2.2. Priloga XII Uredbe (EU) br.1303/2013) Europ-
skog parlamenta i Vije¢a od 17. prosinca 2013. o utvrdivanju zajed-
nickih odredbi o Europskom fondu za regionalni razvoj, Europskom
socijalnom fondu, Kohezijskom fondu, Europskom poljoprivrednom
fondu za ruralni razvoj i Europskom fondu za pomorstvo i ribarstvo
i o utvrdivanju op¢ih odredbi o Europskom fondu za regionalni ra-
zvoj, Europskom socijalnom fondu, Kohezijskom fondu i Europskom
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fondu za pomorstvo i ribarstvo te o stavljanju izvan snage Uredbe
Vijeca (EZ) br. 1083/2006. (SL L 347, 20. 12. 2013.).

Oznacavanje ulaganja je obveza krajnjeg korisnika.

1. Obveze korisnika
Korisnik je u obvezi propisno oznaciti svoje ulaganje i to:
1.1. Tijekom provedbe informiranja i promoviranja:

a) Putem mreZne stranice, ukoliko korisnik ima takvu stranicu
namijenjenu poslovnim potrebama. Na stranici se objavljuje kratak
opis projekta, uklju¢ujuci njegove ciljeve i rezultate, isticuci finan-
cijsku potporu Unije.

b) Putem plakata (minimalno formata A3), za ulaganja kod
kojih javna potpora prelazi iznos od 10.000 EUR-a

Na plakatima, plo¢ama i panoima trebaju biti navedeni podaci
o projektu, uklju¢ujudi i financijsku potporu Unije.
1.2. Oznacavanje promotivnih materijala

Korisnici kojemu je odobrena javna potpora u okviru operacije
3.2.1. za aktivnosti predvidene u Planu informiranja i promoviranja,
imaju obvezu izvrsiti oznacavanje promotivnih materijala koji mogu
biti u obliku razli¢itih medija i multimedijalnih proizvoda s priklad-
nim oznakama za oznacavanje ulaganja sufinanciranih iz prora¢una
Europske unije. Oznaka mora biti smje$tena na dnu zadnje stranice
dokumenta, te mora sadrzavati elemente navedene u tocki 2.

2. Primjer oznacavanja ulaganja
Plakat za oznacavanje ulaganja sadrzavaju sljedece elemente:

OVAJ PROJEKT SUFINANCIRAN JE SREDSTVIMA EUROPSKE UNIJE
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj

(navesti naziv projekta/ulaganja)

— ]
PROGRAM RURALNOG RAZVOJA REPUBLIKE HRVATSKE ZA RAZDOBLJE
2014. - 2020. GODINE
Udio sufinanciranja: 85 % EU, 15% RH

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj: Europa ulaZe u ruralna podrudja

2.1. Tehnicke karakteristike plakata/panoa

(a) Uz amblem (zastavu) EU-a stavlja se obavezno i zastava
Republike Hrvatske:

(b) Uz ove ambleme istice se i sljedeca izjava: »Europski poljo-
privredni fond za ruralni razvoj: Europa ulaZe u ruralna podru¢ja.

(c) Oznaka obavezno sadrzi i naziv fonda iz kojeg se projekt
sufinancira (EPFRR), naziv projekta te iznos sufinanciranja iz pro-
racuna EU i RH (izraZeno u postotcima).

(d) Minimalno 25 % povrsine oznake (reklamnog panoa/ploce/
plakata/banera na mreznoj stranici) zauzimaju zastave EU i RH te
obavezni tekst.

(e) Ako je korisnikov projekt/ulaganje sufinancirano iz nekoli-
ko razli¢itih EU fondova, ne treba navoditi sve fondove izrijekom,
ve¢ je dovoljno da se kaze kako je projekt/ulaganje sufinancirano iz
Europskih strukturnih i investicijskih fondova (ESI).

(f) Detaljne informacije o grafickim rjeSenjima oblikovanja
simbola EU, dostupne su na stranici http://ec.europa.eu/europeaid/
work/visibility/index_en.htm

PRILOG V

KRITERIJI ZA OCJENJIVANJE PLANA INFORMIRANJA 1
PROMOVIRANJA

Tip operacije 3.2.1. Potpora za tro$kove informiranja i promoviranja

KRITERIJI ZA OCJENJIVANE PLANA INFORMI-
RANJA I PROMOVIRANJA TIP OPERACIJE 3.2.1.

Kriterij Bodovi

1 Uskladenost aktivnosti ciljeva Plana informira-| Najvise
nja i promoviranja 10
aktivnosti uskladene s ciljevima predvidenim u 10

Planu informiranja i promoviranja

Vrsta aktivnosti predvidenih u Planu informira-
nja i promoviranja

2 | (bodovi za razli¢ite aktivnosti se ne zbrajaju, a upi- | NajviSe 4
suje se broj bodova samo za aktivnosti koja ima
najveci broj bodova)

- izrada promotivnih materijala koji mogu biti u
obliku razli¢itih medija i multimedijalnih proizvoda, 1
- kupnja oglasnog prostora,

- sudjelovanje na sajmovima, izlozbama, manife-
stacijama i drugim namjenskih promotivnim do-
gadanja dogadanjima gdje ¢e se promovirati proi-
zvodi iz sustava kvalitete ili ekoloski poljoprivredni 2
proizvodi,

- sudjelovanje na radionicama, seminarima i kon-
ferencijama,

- organizacija sajmova, izlozbi, manifestacija i dru-
gih namjenskih promotivnih dogadanja gdje ¢e se
promovirati proizvodi iz sustava kvalitete ili eko- 3
logki poljoprivredni proizvodi

- organizacija radionica, seminara i konferencija,
- izrada razvoj i odrzavanje interaktivne web-stra-
nica udruge namijenjene promoviranju zasti¢enih
ili ekoloskih proizvoda,

- informativne i promotivne aktivnosti putem 4
razlicitih kanala komunikacije ili prodajnim mje-
stima od nacionalnog ili EU znacaja ili HoReCa
kanala (kanal prodaje ugostiteljstvu i institucio-
nalnim kupcima)

Broj razlicitih aktivnosti predvidenih u Planu
informiranja i promoviranja

3 | (bodovi se dodjeljuju za broj za razlicitih skupina| NajviSe 4
aktivnosti od 8 ukupno navedenih u prethodnom
kriteriju broj 2)

samo jedna vrsta aktivnosti

dvije do Cetiri vrste razli¢itih aktivnosti

pet do sedam vrsta razlicitih aktivnosti

osam i vi$e razli¢itih vrsta aktivnosti

Doprinos Plana informiranja i promoviranja
4 |uklju¢ivanju novih proizvodaca u Sustave kva- | Najvise 2
litete

najmanje jedna od aktivnosti Plana informiranja i

SN[ —

promoviranja izravno doprinosi uklju¢ivanju novih 2
proizvodaca u Sustave kvalitete
NAJVECI MOGUCI BROJ BODOVA 20
PRAG PROLAZNOSTI 12




