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Artigo 12°
Secretariado permanente

1- O secretariado permanente é o servi¢o de apoio
permanente do Observatério, que funciona junto ao
gabinete do membro do Governo responsavel pela area
da Justica, e que tem por missio assegurar as condi¢oes
técnicas e administrativas indispensaveis a sua organizacio
e funcionamento.

2- O secretariado permanente é composto pelo secretario
e um assistente técnico, recrutados e nomeados por
despacho do membro do Governo responsavel pela area
da Justica, sob proposta do Presidente, preferencialmente
em regime de mobilidade, de entre funcionarios com perfil
técnico para as funcoes, em regime de exclusividade ou
acumulacio de funcgoes.

3- Ao secretariado permanente compete, designadamente:

a) Prestar o apoio técnico e administrativo necessario
a execucao dos trabalhos do Observatoério;

b) Preparar e organizar a agenda das reunides, nos
termos determinados pelo Presidente;

¢) Providenciar, por orientacdo do Presidente, a
convocagio dos membros para as reunides;

d) Secretariar os trabalhos, redigir as atas das
reunides, proceder a sua leitura e providenciar
0 seu registo e arquivamento;

e) Diligenciar pela obtengdo e organizagao dos
documentos e informagdes necessarios a instrucio
das matérias a serem apreciadas pelo Observatorio;

f) Assegurar o arquivo dos documentos e atas das
reuni6es do Observatorio;

2) Controlar as presencas e as faltas das reunides;

h) Organizar todos os aspetos de logistica e garantir
as questodes protocolares das reunides, em estreita
articula¢ido com o Presidente;

1) Apoiar técnica e administrativamente o Observatorio,
nomeadamente no dominio do planeamento,
da gestao dos recursos financeiros e materiais,
bem como na area das relacgoes publicas;

J) preparar, organizar e acompanhar, juntamente com
o Presidente, a gestao e utilizagdo dos recursos
financeiros e materiais do Observatorio;

k) Prestar o apoio técnico e administrativo necessario
aos grupos de trabalho;

1) Exercer as competéncias que lhe forem delegadas
pelo Presidente.

Artigo 13°
Dever de cooperacao

Todas as entidades publicas e privadas devem colaborar
com o Observatério na prossecucdo da sua missao,
designadamente prestando informacoes, disponibilizando
documentacio ou apoio técnico, sempre que lhes seja
solicitado, e ndo haja impedimento legal, judicial ou de
outra natureza que o proiba.

Artigo 14°
Articulacao

Na prossecucio da sua missio e no desenvolvimento das
suas atividades, o Observatério articula-se especialmente
com a Comissdo de Combate ao Crime Organizado e as
demais entidades publicas e privadas com atribui¢des no
ambito do trafico de pessoas.

Artigo 15°
Sigilo

Os membros do Observatério, bem como o secretariado
permanente, estdo obrigados a um especial dever de sigilo
profissional, aferido em fungéo das informagées obtidas por
causa de ou no exercicio de fungdes, nos termos da lei geral.
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Artigo 16°

Disposig¢oes transitorias e finais

1- A indicacdo dos representantes prevista no n.° 1 do
artigo 5° deve ser comunicada a DGPJ no prazo maximo
de quinze dias a contar da data da entrada em vigor da
presente Resolucio.

2 - Enquanto nio for nomeado o Presidente do
Observatorio, o representante do Ministério da Justica
exerce plenamente o cargo de Presidente, com todos
os poderes e deveres fixados na presente Resolucgéo e
legislagao aplicavel.

3 - O Observatorio elabora e aprova o seu regulamento
interno no prazo maximo de trés meses a contar da data
da entrada em vigor da presente Resolucao.

4 - O Observatoério deve apresentar a proposta do II
Plano Nacional Contra o Trafico de Pessoas no prazo de trés
meses contados da entrada em vigor da Presente Resolugao.

Artigo 17°

Entrada em vigor

A presente Resolugdo entra em vigor no dia seguinte
ao da sua publicagao.

Aprovada em Conselho de Ministros, aos 6 de fevereiro
de 2024. — O Primeiro-Ministro, José Ulisses de Pina
Correia e Silva.

Resolucao n® 14/2024

de 15 de fevereiro

O Governo de Cabo Verde, através do Ministério do
Turismo e Transportes, escolheu a via da diversificagido da
economia nacional pelo caminho de um turismo cada vez
mais abrangente, resiliente, diversificado e sustentavel.

Em Cabo Verde, o setor do turismo cresceu de 2016 a
2019 a uma taxa média de cerca de 7%, tendo o ano de
2019 ultrapassado a fasquia de oitocentos mil turistas
anuais.

Assistimos, paralelamente, a um assinalavel crescimento
da oferta turistica. A titulo de exemplo, a ilha de Santo
Antao, em virtude da implementacao do projeto raizes e
mapeamento e sinalizacdo de trilhas, tornou-se na ilha
com maior nimero de estabelecimentos de alojamento
e a que proporcionalmente mais cresceu, em termos de
procura entre 2016 e 2019.

Consequentemente, a contribuic¢éo direta do turismo
para o Produto Interno Bruto (PIB) atingiu 25,6% em 2019.

Com a pandemia da Covid-19 a procura turistica
reduziu-se em cerca de 75%. Porém, no ano de 2022, os
estabelecimentos hoteleiros registaram cerca de oitocentos
e trinta e cinco mil héspedes, que proporcionaram quatro
milhées, oitenta e oito mil, quatrocentas e doze dormidas.
Os turistas permaneceram, em média 4,8 noites em
Cabo verde, e a taxa de ocupagdo-cama, a nivel geral,
em média, foi de 52%.

Nio obstante estes avancos, existe um imenso potencial
de recursos patrimoniais naturais e culturais que precisam
ser integrados na oferta turistica nacional.

O turismo permaneceu ainda muito concentrado nas
duas principais ilhas, ou seja, no Sal e na Boa Vista, com
mais de 80% da procura turistica do pais e cerca 90% da
capacidade de alojamento.

Persiste uma excessiva dependéncia de determinados
mercados emissores, sobretudo da Europa, e de um nimero
reduzido de operadores turisticos. Além do mais, existem
impactos econémicos, sociais e ambientais visiveis no
destino, com especial enfase para o deficit habitacional
nas ilhas mais turisticas do pais, inflacio, especulacao
imobiliaria e alguns fenémenos sociais indesejaveis.
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As Grandes Opcoes do Plano Estratégico de Desenvolvimento
Sustentavel do Turismo em Cabo Verde - 2018-2030
(GOPEDS — Turismo), recomenda que Cabo Verde deve,
de uma forma assertiva, tirar partido da sua posicdo no
panorama internacional, designadamente através de
diplomacia econémica, e reforcar a sua Marca, quer ao
nivel do pais globalmente, quer também ao nivel das
ilhas/regides, das autarquias, e mesmo de segmentos de
novos produtos.

No dominio do turismo, ambiciona-se, no horizonte 2030,
um Turismo sustentavel que valorize os recursos naturais
e humanos do Pais e contribua para o bem-estar dos cabo-
verdianos, em todas as ilhas e municipios do Pais, em
beneficio das geragdes presentes e futuras e que propicie e
promova experiéncias positivas para os visitantes.

Conforme plasmado no Plano Estratégico de Desenvolvimento
Sustentavel (PEDS II), para que Cabo Verde possa
perspetivar alcancar os objetivos estratégicos no Turismo
deve debelar os seguintes desafios:

a) A desconcentragido do turismo para todos os
Municipios Cabo-verdianos, estara garantida
a producéo de produtos turisticos competitivos,
ou seja, que confiram experiéncias positivas e
Unicas aos visitantes, sustentaveis no presente
e no futuro, isto é, que acrescente valor social,
econémico e nido cause danos ao ambiente e
que maximize o impacto positivo, ou melhor,
confira bem-estar aos cabo-verdianos;

b) Melhorar a competitividade do destino, colocando
Cabo Verde no Top 50 do ranking competitividade
turistica até 2026;

c¢) Maximizar os impactos socioeconomicos do turismo
na populagao, atingir um IDH acima dos 0.750
pontos e integrar os 100 melhores neste ranking
até 2026. O turismo devera contribuir para a
reducao da pobreza em Cabo Verde. Aumentar
contribuicdo do turismo para o PIB, de 25% em
2021 para 32% até 2026; e

d) Aumentar a procura turistica do pais e de forma
mais desconcentrada pelas ilhas atingindo 1,26
milhoes de turistas até 2026 e elevar para 40%,
a proporc¢io de entradas de turistas em ilhas
que nao sejam Sal e Boa vista.

Assim, torna-se indispensavel a reformulacido da Marca
Cabo Verde como forma de melhorar a comunicacio com o
mercado e operadores, que capta a esséncia da sua historia,
cultura, a MORABEZA da sua gente e as diversidades
das suas 1lhas e que promova a complementaridade do
produto Sol e Praia aos demais produtos turisticos que
o pais pode oferecer. As metas plasmadas no Programa
do Governo e nos documentos que suportam a nova visao
para o setor, nomeadamente o Programa Operacional do
Turismo e o Plano de Marketing Estratégico do Turismo
de Cabo Verde, sdo dois instrumentos que recomendam e
aponta a necessidade da mudanga para uma nova imagem
e um Slogan que comunica de forma mais atrativa e clara
a identidade do pais.

De acordo com o Plano de Marketing Estratégico do
Turismo, Cabo Verde deve expandir o posicionamento e
reforgar a sua Marca e aumentar a consciéncia e compreensao
do destino. Para atingir o posicionamento pretendido, deve
desenvolver um poderoso sistema da Marca, com identidade
e personalidade préprias, o que lhe permitird destacar-se e
ser mais facilmente identificado e reconhecido.

Foram ouvidas as entidades publicas e privadas
implicadas em razido da matéria, nomeadamente o
Gabinete de Desenvolvimento do Turismo (GDT), as
Camaras de Comércio de Barlavento e Sotavento, a
Camara do Turismo de Cabo Verde, a Associacao das
Agéncias de Viagens e Turismo de Cabo Verde (AAVT),
a Associacao das Agéncias de Incoming (ACVAI), a
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Cabo Verde Airlines/Transportes Aéreos de Cabo Verde
(TACV), a Empresa Nacional de Administragao dos Portos
(ENAPOR), a Associacao de Operadores Turisticos de
S&o Nicolau, a Associagdo Nacional dos Municipios de Cabo
Verde (ANMCV), a Adventure Tourism Trade Association
(ATTA), a Associagao Turistica da Ilha do Fogo, a Associagao
do Turismo de Santiago, a Associac¢do dos Operadores
Econémicos do Turismo da Boa Vista, a Rede Locais para
o Turismo Sustentavel e Inclusivo em Santo Antdo (Raizes),
a Cabo Verde Tradelnvest, a Agéncia Caboverdiana de
Imagens (ACI), African Development Solutions Group
(ADS), Instrument (Rebranding Cabo Verde Airlines), o
Grupo RIU e o Hotel Grupo O4sis Atlantico.

Assim,

Nos termos do n.” 2 do artigo 265° da Constituigao, o
Governo aprova a seguinte Resolucio:

Artigo 1°
Aprovacao

E aprovada a Marca Turistica do Destino Cabo Verde,
simbolo e imagem de promogao, dentro e fora do pais, com
a seguinte designacdo em lingua inglesa: “The Islands of
CABO VERDE From the Heart”, cujo Manual de Normas
se publica em anexo a presente Resolugdo, dela fazendo
parte integrante.

Artigo 2°
Ambito

A Marca Turistica do Destino Cabo Verde é a identidade
que capta a diversidade das ilhas e comunica o pais
como destino turistico para o mercado, simbolizando a
‘Morabeza’, a origem, historia, cultura, autenticidade e
orgulho de suas ilhas e o seu uso é obrigatdrio pelo setor
publico, de forma uniformizada, em todas as companhas
promocionais.

Artigo 3°
Propriedade

A Marca Turistica do Destino Cabo Verde é propriedade
do Estado de Cabo Verde, sendo uma marca registada.

Artigo 4°
Utilizacao
O uso da Marca Turistica do Destino Cabo Verde deve
seguir, escrupulosamente, as indicacgoes, formatos e
aplicacoes determinadas no Manual de Normas.
Artigo 5°
Gestao da Marca

1- E atribuida a Autoridade Turistica Central, dentro
das suas competéncias, a gestao da Marca Turistica do
Destino Cabo Verde, cabendo, atualmente, ao Instituto
do Turismo de Cabo Verde (ITCV), ou a instituicdo que
venha substitui-la, essa responsabilidade.

2- Cabe ao ITCV autorizar, mediante pedido escrito
expresso, aos operadores e demais entidades privadas,
nacionais e estrangeiras, da sociedade civil e organizacoes
internacionais, o uso da Marca Turistica do Destino Cabo
Verde nas campanhas.

3- Cabe ao ITCV a cedéncia e autorizagdo para uso comercial
nos artigos de merchandising da Marca Cabo Verde.

4- As receitas arrecadas nos termos do nimero anterior
devem ser inscritas no or¢camento anual do ITCV e ficam
sujeitas as normas de gestio dos recursos publicos.

Artigo 6°
Entrada em vigor

A presente Resolucéo entra em vigor no dia seguinte ao
da sua publicacio.

Aprovado em Conselho de Ministros, aos 13 de fevereiro
de 2024. — O Primeiro-Ministro, José Ulisses de Pina
Correia e Silva.
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ANEXO
(A que se refere o artigo 1°)
A MARCA TURISTICA DO DESTINO CABO VERDE
[versao principal original consoante Manual de normas]

The Islands of

CABO
VERDE

From the Heart

Uma nova identidade d¢ MARCA TURISTICA DO DESTINO CABO VERDE,
que capta toda a diversidade do pais, a MORABEZA das suas gentes, a resiliéncia, a
esperanca, o amor a vida e o orgulho nas suas ilhas.

Esta foi a nossa inspirac¢do para a identidade da marca, traduzida visualmente para o

resto do mundo.
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Aprovado em Conselho de Ministros, aos 13 de fevereiro de 2024. — O Primeiro-Ministro, José Ulisses de Pina Correia e Silva.
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