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Republica Moldova

MINISTERUL AGRICULTURII SI INDUSTRIEI ALIMENTARE

ORDIN Nr. OMAIA61/2026
din 05.05.2026

cu privire la aprobarea Viziunii de dezvoltare strategica
a sectorului vitivinicol pentru anii 2026-2030

Publicat : 15.05.2026 in MONITORUL OFICIAL Nr. 210-212 art. 377a Data intrarii in vigoare

In temeiul pct.5 din Regulamentul cu privire la organizarea si functionarea
Ministerului Agriculturii si Industriei Alimentare, aprobat prin Hotararea Guvernului nr
695/2017 si avand in vedere necesitatea stabilirii directiilor prioritare de interventie pentru
asigurarea dezvoltarii durabile a sectorului vitivinicol,

ORDON:

1. Se aproba Viziunea de dezvoltare strategica a sectorului vitivinicol pentru anii
2026-2030 (se anexeaza).

2. Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare va organiza si coordona procesul de
implementare a Viziunii de dezvoltare strategica a sectorului vitivinicol pentru anii
2026-2030.

3. Oficiul National al Viei si Vinului va asigura implementarea politicilor statului in
domeniul vitivinicol, promovarea imaginii produselor vitivinicole pe piata interna si externa,
precum si ameliorarea competitivitatii filierei vitivinicole.

4. Prezentul ordin intra in vigoare la data publicarii in Monitorul Oficial al Republicii
Moldova.

5. Controlul asupra executarii prezentului ordin il exercit personal.
MINISTRU Ludmila CATLABUGA
Nr. 61. Chisinau, 5 mai 2026.

Anexa
la Ordinul Ministerului Agriculturii
si Industriei Alimentare nr. 61 din 5 mai 2026

VIZIUNEA DE DEZVOLTARE STRATEGICA A



SECTORULUI VITIVINICOL PENTRU ANII 2026-2030
INTRODUCERE

Sectorul vitivinicol, strategic pentru agricultura si economia nationala, necesita o
viziune guvernamentala clara pentru urmatorii 5 ani, sustinuta de resurse realiste, pentru a
asigura o dezvoltare coordonata si organizata cu implicarea tuturor partilor interesate.
Viziunea de dezvoltare strategica a sectorului vitivinicol pentru anii 2026-2030 (in
continuare - Viziune) are scopul de a sprijini valorificarea potentialului neexplorat al
sectorului, consolidand parteneriatul public-privat pentru:

» dezvoltarea pietei interne;

* extinderea pe pietele externe.

Implementarea Viziunii va contribui la:

* cresterea economica sustenabila;

* valorificarea oportunitatilor de dezvoltare;

* sporirea rezilientei sectorului.

Date principale ce reprezinta sectorul vitivinicol, in anul 2024:

* sectorul contribuie cu 16% din valoarea agriculturii si a generat 234,7 milioane
USD din exporturi, echivalentul a 1,3% din PIB;

* plantatiile viticole acopera 5% din terenurile agricole si 3,2% din suprafata tarii,
Republicii Moldova avand cea mai mare densitate de podgorii la nivel mondial;

* in Registrul Vitivinicol sunt inregistrati 57,1 mii agenti economici, care detin cca 93
mii de parcele viticole (pentru vin si pentru masa), iar inregistrarea continua;

* sectorul angajeaza circa 150 mii persoane, adica 15% din forta de munca activa.
Dimensiunea culturala si turistica arata ca vinul moldovenesc este:
* un element-cheie al imaginii turistice a Republicii Moldova;

 parte integranta a patrimoniului cultural si social, fiind prezent in majoritatea
traditiilor.

In contextul celor relatate, sesizdnd valoarea si notorietatea strugurilor si vinului
pentru economia, dar si pentru imaginea Republicii Moldova, dezvoltarea sectorului
vitivinicol este esentiala pentru:

- relansarea si repozitionarea sectorului la nivel international;



- cresterea valorii adaugate prin orientarea spre cerere si reducerea ofertei excesive;
- dezvoltarea sustenabila si optimizarea tuturor componentelor sectorului;
- diversificarea pietelor de desfacere si accesarea segmentelor de pret superioare;

- sustinerea dezvoltarii echilibrate a tuturor categoriilor de intreprinderi si a
cooperarii intre producatori mici.

Capitolul I. ANALIZA SITUATIEI
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Sectiunea 1. Contextul international al dezvoltarii sectorului vitivinicol

1. Vinul este unul dintre cele mai consumate produse alcoolice la nivel global, avand
un rol important in raspandirea culturii si fiind, inca din trecut, un simbol al prosperitatii si
al societatilor dezvoltate.

2. Anii 2022-2024 au adus provocari majore, precum criza energetica, efectele
pandemiei si razboiul din Ucraina, care au amplificat inflatia si au afectat lanturile de
aprovizionare in Republica Moldova si la nivel global.

3. In acest context, cresterea brusca a preturilor si scaderea puterii de cumparare au
dus la majorarea preturilor vinului, o usoara reducere a consumului global si schimbari in
obiceiurile de consum, in timp ce valoarea exporturilor mondiale de vin a atins un nivel
record.

Figura nr. 1 Evolutia principalilor indicatori ai sectorului vitivinicol la nivel global, 2017-2024
Sursa: Baza de date Organizatia Internationala a Viei si Vinului (OIV)

4. Principalele tendinte ale industriei vitivinicole internationale':

(]

- Suprafata mondiala a plantatiilor viticole s-a stabilizat din 2017 incoace, desi
evolutiile in principalele tari viticole sunt eterogene. Aceasta stabilitate poate fi atribuita
gestionarii potentialului de productie viticola, care incepand din 2016 a permis statelor
membre ale Uniunii Europene (UE) sa autorizeze plantarea cu o crestere anuala de pana la
1% din suprafata viticola deja plantata, precum si un declin continuu din 2015 evidentiat in
tari precum China, Turcia, Statele Unite ale Americii, Argentina, Chile, Africa de Sud,
Republica Moldova si Grecia. In 2024, se estimeaza ca suprafata viticold mondiala s-a
plafonat la 7,1 mha? cu o usoara scadere fata de anul precedent (-0,6%). (Figura nr.1)

'State  Of The Vine And Wine Sector in 2024, accesibil la:
https://www.oiv.int/sites/default/files/2025-04/0IV-State of the World Vine-and-Wine-Sector-in-2024.pdf

*Milioane hectare

- In ultimii patru ani, productia mondiala de vin a rdmas si ea stabila in jurul valorii de
256 mhl’, situandu-se doar putin sub valoarea mediana din ultimii 20 de ani. Prin urmare,



volumul de vin produs la nivel global in 2024 a constituit 225,8 mhl, marcand o scadere
semnificativa de 11,4 mhl sau 5% fata de 2023. Acest lucru se datoreaza cantitatii de recolta
mai mici, decat s-a estimat, in Europa, in ciuda secetei si valurilor de caldura din primavara
si vard, si nivelului mediu de productie inregistrat in emisfera sudica. Italia, Franta si
Spania si-au consolidat pozitia in clasamentul principalelor tari producatoare de vin,
constituind aproape jumatate din productia mondiala sau 49% din volumul total de vin
produs in 2024 Alte regiuni producatoare de vin remarcabile la nivel mondial includ Chile,
Australia, Africa de Sud, Argentina, Germania, si Rusia, toate, excluzand Germania, si-au
diminuat productia cu peste -9%

*Milioane hectolitri

- In ultimii ani, conditiile climatice extreme, inclusiv deficitul cumulativ de umiditate
in sol, au afectat sever multe podgorii din intreaga lume. In 2024, productia globald de vin a
scazut pana la 226 mil. hl. Aceasta a marcat o scadere cu 5% fata de anul 2023 si a
reprezentat cea mai joasa productie din ultimii 60 ani

- Consumul mondial de vin inregistrat in 2024 s-a limitat la valoarea de 214,2 mhl,
marcand o scadere de 3,3% fatd de 2023. In urma razboiului din Ucraina si a crizei
energetice asociate, impreuna cu perturbarile globale din lantul de aprovizionare, costurile
de productie si distributie au crescut semnificativ. Aceasta a dus la majorari considerabile
ale preturilor la vin pentru consumatori finali. In acest context, comportamentele de consum
al vinului la nivel national au cunoscut o disparitate la nivel de diferite regiuni geografice.
Astfel, din top 10 tari dupa consum cele mai mari scaderi au inregistrat SUA (-6%), Franta
(-4%), Germania (-3%), Marea Britanie (-1%), Argentina (-1%) si China (-19%). In mod
contrar, a sporit consumul de vin respectiv in Spania +1,2%, Federatia Rusa +2,4% si
Ungaria +7,5%.In 2024, comertul international cu vin a fost puternic influentat de productia
scazuta din anii 2023-2024, de preturile ridicate la export si de slabirea cererii globale.
Volumul total al exporturilor mondiale a ramas la cel mai redus nivel din 2010, atingand
99,8 milioane hl, cu o scadere usoara de 0,1% fata de 2023. Unii mari exportatori au inceput
sa se redreseze dupa declinul sever din 2023, precum Chile (+1,0 mil. hl), Australia (+0,4
mil. hl), Portugalia (+0,3 mil. hl) si SUA (+0,3 mil. hl). In acelasi timp, alte tari au continuat
sa Inregistreze scaderi, inclusiv Spania (-0,9 mil. hl), Canada (-0,2 mil. hl) si Germania (-0,2
mil. hl). Valoarea exporturilor globale de vin este estimata la 35,9 miliarde EUR, aproape
neschimbata fata de 2023 (-0,3%). Pretul mediu la export s-a mentinut constant, la circa
3,60 EUR/I, cu o variatie marginala. Totusi, nivelul general al preturilor ramane ridicat
comparativ cu perioada pre-pandemica, ca urmare a tendintei de premiumizare si a
presiunilor inflationiste persistente, combinate cu volumele reduse de productie.

5. Sectorul vitivinicol din Republica Moldova are o importanta majora pentru
economia nationala, iar faptul ca aproximativ 85% din vinul moldovenesc este consumat
peste hotare impune un sprijin sporit pentru identificarea unor noi oportunitati de
pozitionare pe piata internationald, mai ales in contextul statutului de tara candidata la UE.
Totodata, surplusul global de productie fata de consum a generat masuri de reducere a
excesului, precum subventii pentru defrisarea vitei de vie si distilarea vinului inferior in
produse industriale (drept exemplu pentru astfel de interventii poate fi luata tara vecina‘).



*https://www.madr.ro/docs/agricultura/PNS_2019-2023.pdf
Sectiunea 2. Contextul national al dezvoltarii sectorului vitivinicol
Subsectiunea 1. Producerea strugurilor

6. Podgoriile si viticultura constituie cel mai valoros patrimoniu vitivinicol al
Republicii Moldova, beneficiind de conditii pedoclimatice favorabile, suprafete extinse de
vii, traditii indelungate si soluri potrivite. Diversitatea soiurilor internationale si autohtone
reprezinta, de asemenea, un avantaj important pentru industria locala.

7. Cu toate aceste avantaje, viticultura ramane un segment in care problemele sunt
evidente, activele viticole fiind insuficient valorificate. Dificultatile provin in special din
adaptarea insuficienta a sectorului la cerintele pietei internationale, unde Republica
Moldova concureaza.

8. Excesul de struguri provine din structura invechita a suprafetelor viticole, create in
perioada sovietica si neadaptate cererii actuale de export, pe fondul reformelor funciare
ineficiente, emigrarii fortei de munca si dificultatilor economice. Productia de struguri
necalitativi, obtinuti cu eficienta redusa, afecteaza competitivitatea sectorului. In aceste
conditii, reputatia vinurilor moldovenesti ,Premium”, ,Super-Premium” si ultra-Premium
(categoria ,Premium” include produsele vitivinicole cu insemnul de calitate Indicatie
Geografica Protejata (IGP); categoria ,super-Premium” include produsele vitivinicole cu
insemnul de calitate Denumire de Origine Protejata (DOP); categoria ,ultra-Premium”
include produsele vitivinicole cu insemnul de calitate Denumire de Origine de Calitate
Garantata (DOCG)) nu poate fi consolidata fara o productie constanta si rentabila de
struguri de calitate, din soiuri solicitate pe piata.

Tabelul nr. 1.

Date statistice cheie pentru sectorul vitivinicol din Republica Moldova

Nr. Denumirea indicatorului Unitati 2019 2022 2023 2024
de
masura
1 Numarul de detinatori de plantatii unitati  3.5000 4.3500 4.5100 4.6500
viticole, inregistrati in Registru 900

Vitivinicol (RVV)

2 Numarul de unitdti vinicole inregistrate =~ unitati = 225 226 261 260
in RVV

3 Suprafata plantatiilor viticole in toate mii ha 126,0 116,5 114,3 109,7
categoriile de gospodarii (inclusiv
sectoarele de pe langa casa), total,
conform BNS

4, Suprafata plantatiilor viticole cu soiuri mii ha 65,3 57,1 56,2 54,5
pentru vin in gospodariile de productie-
marfa, inclusiv soiurile din grupul
Isabella, total, conform BNS



5. Suprafata plantatiilor viticole cu soiuri mii ha 37,0 44.8 46,7 47.1
pentru vin, inclusiv soiurile din grupul
Isabella, inregistrate in RVV

6. Suprafata plantatiilor viticole cu soiuri mii ha 9,6 10,0 10,2 10.3
pentru vin, revendicate cu statut de IGP

7. Suprafata plantatiilor viticole cu soiuri mii ha 0 0,02 0,02 0.1
pentru vin, revendicate cu statut de DOP

8. Recolta medie de struguri in toate toneha 5,4 4,9 5,2 4,9

categoriile de vii, conform BNS
9. Cantitatea de struguri procesati la vinarii mii tone 263 280 263 179

10. Volumul total de vin materie prima, mil. 1 180 190 178 117
inclusiv destinat pentru producerea:

10.1 Spumantelor, inclusiv cu statut de: mil. 1 14 14 15 9.9
IGP mil. 1 0,7 0,4 0,4 0.4

10.2 Distilatelor, inclusiv cu statut de: mil. 1 34 45 52 23
IGP mil. 1 22 13 17 12

10.3 Vinurilor, inclusiv cu statut de: mil. 1 146 145 111,1 84.1
DOP mil. 1 0 0 0 0.05
IGP mil. 1 13,9 10,0 12,3 7,0
de soi fara IGP/DOP mil. 1 111 117 90,7 89.1
fara soi si fara IGP/DOP mil. 1 21,1 18 8,1 20.2

11 Numarul de exportatori de produse unitati 136 139 125 141
vitivinicole

12 Exportul total al produselor vitivinicole,  mil. 1 155,7 104,0 123,0 144,1

in volum
13 Exportul total al produselor vitivinicole, mil. 167 155 192,1 234,7
in valoare USD

Sursa: Biroul National de Statistica ( BNS) , ONVV, SIA RVV

9. Desi Republica Moldova ocupa locul 15 la nivel mondial dupa suprafata plantata cu
vita-de-vie, aceasta a Inregistrat o descrestere constanta in ultimii 35 de ani. Tendinta este
explicata prin privatizare, abandonul plantatiilor din cauza rentabilitatii reduse, emigrare si
productivitate joasa. Conform datelor BNS, la 31.12.2023 suprafata viticola destinata
productiei de vin era de 56,2 mii ha, dintre care 44,8 mii ha sunt inregistrate in RVV,
diferenta reprezentand plantatii abandonate sau slab productive. Totodata, viile cu varsta de
pana la 25 de ani insumeaza circa 23,2 mii ha, iar soiurile locale ocupa cca 2850 ha.

10. Mai mult ca atat, suprafata plantatiilor viticole cu varsta pana la 15 ani
reprezinta, doar 24% din totalul suprafetelor inregistrate in RVV.
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Figura nr. 2 Distributia pe categorii de varsta a plantatiilor viticole pentru vin
RVV, 2024, mii ha
Sursa: ONVV, SIA RVV

11. Suprafata podgoriilor revendicate in IGP a fost de doar 10.300 ha, cea mai mare



parte concentrandu-se intr-o regiune cu evolutie pozitiva, dar insuficienta, iar rata anuala de
crestere (CAGR) s-a plafonat la 1,7% in ultimii 5 ani.
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Figura nr. 3 Dinamica defrisarilor si plantarilor de plantatii viticole cu soiuri pentru vin,
2014-2024, ha

Sursa: ONVV, SIA RVV

In perioada 2014 si 2024 au fost defrisate 20.527 ha, iar plantate doar 3.878 ha, ceea
ce inseamna ca la un hectar nou plantat au fost scoase din circuit 5,3 ha. Estimarile arata ca
pana in 2030 suprafata viticola productiva (cu varsta pana la 29 ani) pentru vin ar trebui sa
atinga circa 30 mii ha, insd, avand in vedere diminuarea naturala a plantatiilor vechi si
ritmul lent de infiintare a celor noi, sunt necesare eforturi conjugate ale sectorului si
statului pentru realizarea acestui obiectiv.

12. In concluzie, este esential ca sectorul vitivinicol moldovenesc, sprijinit de stat, sa
inverseze trendul de diminuare a plantatiilor. Statutul de tara candidata la UE implica
adaptarea la regulamentele europene de gestionare a potentialului viticol, care permit
plantarea dupa aderarea la UE a unei suprafete suplimentare de pana la 1% anual din
podgoriile existente®.

® 1 Regulamentul (CE) NR. 1308/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 17 decembrie 2013 de
instituire a unei organizari comune a pietelor produselor agricole si de abrogare a Regulamentelor (CEE) nr. 922/72, (CEE)
nr. 234/79, (CE) nr. 1037/2001 si (CE) nr. 1234/2007 ale Consiliului, un instrument de gestionare a potentialului de
productie viticola, bazat pe un sistem de noi autorizatii de plantare, care inlocuieste fostul sistem de drepturi de plantare.

13. In Republica Moldova, podgoriile au, In general, productivitate redusa. Recolta
medie din ultimii 5 ani a fost de aproximativ 5 t/ha, variind intre 3,5 si 14,5 t/ha, sub media
UE de 8-10 t/ha si mult sub nivelul viilor intensive. Aceasta reflecta o structura mixta, cu vii
abandonate sau cu productivitate foarte joasa si vii cu productie ridicata. Imbunatatirea
structurii si a starii fitosanitare ar creste productivitatea conform potentialului pedoclimatic
al tarii. De asemenea, recolta medie difera in functie de tipul de gospodarie: in
intreprinderile agricole aceasta variaza intre 8,0-14,5 tone/ha, iar in gospodariile taranesti
si de familie - intre 3,5 -7,0 tone/ha.

14. Marea majoritate a exploatatiilor viticole sunt extrem de fragmentate, in Registrul
vitivinicol (in continuare RVV) fiind inregistrate 51,1 mii persoane fizice, care exploateaza o
suprafata totald de 24 mii ha. In ansamblu, aceste suprafete luate impreuna reprezinta 40%
din suprafata totala de vii. Viile mentionate au optiuni extrem de limitate si nu genereaza
venituri suficiente pentru a justifica o investitie in imbunatatirea starii generale a
plantatiilor viticole si a calitatii strugurilor.

15. Bolile si varsta viilor cauzeaza productivitatea redusa a plantatiilor. In 2024, 49%
din viile inregistrate in RVV cu soiuri tehnice, adica 23,3 mii ha, aveau peste 25 de ani si se
aflau in perioada de declin. Problemele nu tin doar de scaderea productivitatii odata cu
varsta, ci si de faptul ca aceste vii au fost plantate cu soiuri sau clone neadaptate cererii
actuale de vin de calitate internationala. Totusi, expertii in marketing subliniaza ca viile



vechi pot reprezenta un avantaj competitiv daca sunt valorificate corect, fiind asociate cu
calitatea si autenticitatea vinurilor moldovenesti.

16. Abandonul plantatiilor ramane o problema majora in Republica Moldova, acestea
fiind surse necontrolate de boli si daunatori pentru viile invecinate. Aproximativ 12,3 mii ha
se afla in aceasta situatie, iar identificarea dificila a proprietarilor constituie o bariera in
consolidarea si valorificarea acestor suprafete.

17. Practici rudimentare, tehnologii invechite, lipsa personalului calificat si a
finantarii pentru restructurarea viilor au dus la utilizarea sistemelor nepotrivite de cultivare,
rezultand o productivitate scazuta a podgoriilor.

18. Acesti factori arata ca Viziunea nu urmareste reducerea directa a suprafetelor de
vii, deoarece diminuarea ,naturala” deja asigura acest efect. Este insa necesar un proces
complex de gestionare, prin care proprietarii de plantatii neprofitabile sa renunte la
productie sau sa-si restructureze viile conform unui model economic viabil.

19. Soiuri de vita-de-vie. Structura sortimentului de struguri cultivata in Republica
Moldova este un aspect strategic. Prezenta soiurilor internationale, cunoscute si cerute pe
pietele globale, constituie un avantaj competitiv, dar concurenta internationala este ridicata,
iar vinurile trebuie sa respecte standarde constante de calitate si preturi competitive.

Soiurile locale (autohtone vechi si de selectie noua) ofera diferentiere pe piata
globala, faciliteaza promovarea regiunilor viticole si sunt bine adaptate la conditiile locale.
Este necesar sa se dezvolte suprafata destinata acestor soiuri pentru a valorifica pe deplin
potentialul lor. Suprafata acestora, catre sfarsitul anului 2024 au constituit 2849,0 ha,
inclusiv: soiuri autohtone vechi - 1889,4 ha; soiuri de selectie noua - 959,6 ha (Tabelul 2).

Tabelul nr. 2

Suprafata plantatiilor viticole cu soiuri pentru vin autohtone, caucaziene si soiuri
de selectie locala, conform datelor din Registrul vitivinicol, (2017-2024), ha
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Sursa: ONVV, SIA RVV

20. Soiul Saperavi, apreciat pe piata mondiala si adaptat climei din Republica
Moldova, are un potential comercial si viticol nevalorificat: doar 577 ha (1,2% din suprafata
viticolda) sunt cultivate cu acest soi, in timp ce Rkatiteli ocupa 6,1%, utilizat la producerea
spumantelor si distilatelor. In anul 2023, ambele soiuri au inregistrat cresteri de 4,7 - 8,8%
fata de anul 2022, iar in anul 2024 - diminuare de 1,0 - 4,7%, fata de anul 2023.

21. Pe langa avantajul existentei soiurilor autohtone, caucaziene si soiuri de selectie
locala, Republica Moldova detine o varietate impunatoare de alte soiuri bine cunoscute de
consumatorii pe plan global, precum soiurile Aligote, Cabernet Sauvignon, Sauvignon,
Merlot, Chardonnay etc. (Figura nr. 4).
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Figura nr. 4 Structura plantatiilor viticole cu soiuri internationale, 2024, ha

Sursa: ONVV, SIA RVV

22. Relatia viticultori - vinarii. Aproximativ 40% din suprafata viticola destinata
productiei de vin este detinuta de persoane fizice, fara o structura juridica organizata, iar
relatiile lor cu vinariile sunt nestructurate. Astfel, viticultorii, care produc majoritatea
recoltei si angajeaza cei mai multi lucratori din sector, raman in mare parte deconectati
intre ei si de sectorul vitivinicol.

Tabelul nr. 3

Structura filierei vitivinicole, dupa agenti economici inregistrati in Sistemul
informational agricol si in Registrul vitivinicol, 2024
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Sursa: ONVV, SIA RVV

23. In prezent, nu existd nicio organizatie sectoriala functionala care sa reprezinte
direct interesele viticultorilor care cultiva podgorii cu soiuri de struguri pentru vin.
Contributia la Fondul Viei si Vinului (in continuare - FVV), calculata pe recolta de struguri, a
fost eliminatd, iar reprezentarea viticultorilor in cadrul Institutiei Publice ,,Oficiul National
al Viei si Vinului” (in continuare ONVV) se face indirect, prin asociatiile regionale ale
producatori de struguri si vinuri cu IGP. Astfel, activitatile ONVV se concentreaza mai mult
pe producatorii mari, iar problemele viticultorilor mici primesc atentie limitata.

24. Calitatea vinului se formeaza in proportie de 75-80% in plantatiile viticole, insa
relatiile dezechilibrate dintre viticultori si vinarii limiteaza implicarea in aspectele de
calitate. Vinariile se bazeaza mai mult pe strugurii din podgoriile proprii si doar marii
producatori au contracte pe termen lung. Micii viticultori si fermierii, fara putere de
negociere, sunt nevoiti sa vanda strugurii la preturi en-gros, fara stimulente pentru a
produce struguri de calitate sau legaturi cu piata si consumatorul.

25. Pentru vinarii, contractarea unui numar mare de viticultori mici este dificila si
costisitoare. Ele achizitioneaza struguri pentru a asigura aprovizionarea constanta, evitand
costurile de capital si operationale ale podgoriilor proprii, insa fragmentarea exploatatiilor
face greu de stabilit relatii pe termen lung.

26. Pretul strugurilor este un punct de tensiune intre viticultori si vinarii. Lipsa
strugurilor de soiuri solicitate pe piata face ca vinariile sa plateasca preturi mici,
dezavantajand viticultorii si descurajand investitiile si eforturile pentru imbunatatirea
calitatii strugurilor, esentiala pentru vinurile de calitate superioara.

27. Reconsiderarea pepinieritului viticol. Pepinierele viticole autohtone nu
produc suficiente vite de categorii de categorie biologica inalta din cauza lipsei plantatiilor-
mama ,Baza” si ,Certificat”. Este necesara sustinere financiara pentru infiintarea
plantatiilor altoi si portaltoi de aceste categorii. Exportul materialului saditor in UE va fi
posibil doar dupa armonizarea sistemului de certificare cu standardele UE, inventarierea
pepinierelor si atestarea expertilor Agentiei Nationale pentru Siguranta Alimentelor (ANSA)



conform cadrului normativ UE (Tabel nr.4).
Tabelul nr. 4

Indicatori-cheie ale Pepinieritului viticol
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Sursa: ANSA
Subsectiunea 2. Producerea vinurilor

28. In ultimii zece ani, Republica Moldova a facut progrese semnificative in productia
de vinuri de standard international, prin investitii in modernizarea vinariilor si echipamente.
Au fost delimitate patru regiuni IGP - Codru, Stefan Voda, Valul lui Traian si Divin - si patru
regiuni delimitate DOP - Romanesti, Ciumai, Dealul Cravet si Tigheci, ceea ce a ridicat
calitatea vinurilor. O noua generatie de producatori lanseaza produse si ambalaje
inovatoare, indicand directia unei cresteri viitoare a sectorului vitivinicol.

29. Volumul de productie vinicola. Analiza productiei vinicole din Republica
Moldova (2012-2024) arata o evolutie oscilanta, influentata de factori precum conditiile
climatice si cererea internationala. Schimbarile climatice, fara precedent, afecteaza vita-de-
vie prin modificarea regimului termic, schimbarea perioadelor traditionale de inghet si
favorizarea aparitiei si agresivitatii bolilor si daunatorilor.

30. Cantitatea anuala de precipitatii, in scadere sub 400 mm, creeaza un stres hidric
sever pentru vita-de-vie, afectand calitatea strugurilor si vinurilor (doar 0,6 mii ha sunt
irigate). Seceta extrema, precum cea din 2020, a redus cantitatea de struguri procesati cu
46%, urmata de un an agricol productiv (+58%) si o crestere de 13% in 2022 (280 mii tone).
In 2024, seceta si temperaturile ridicate au determinat o scadere de 32%, ajungand la 179
mii tone. (Figura nr.5).
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Figura nr. 5 Cantitatea de struguri procesati la vinarii, 2012-2024, mii. t

Sursa: ONVV, Declaratii de producere

31. In 2024, Republica Moldova a produs 117 mil. litri de vin materie primé si 94 mil.
litri de vin, cu 34-35% mai putin decat media ultimilor 10 ani si cu 22-23% sub media
ultimilor 5 ani. Productivitatea podgoriilor a scazut la 20 hl/ha, sub media de 24 hl/ha din
ultimii 10 ani si mult sub nivelul global de 40-60 hl/ha. Nivelul maxim al productiei de vin a
fost in 2013, cand s-au produs circa 200 mil. litri, iar cel mai modest volum a fost in 2010,
cu doar 70 mil. litri. Aceste date evidentiaza necesitatea unor eforturi sustinute pentru
cresterea productivitatii si a volumului de vin la nivel comparabil cu alte regiuni viticole
importante (Figura nr. 6).
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Figura nr. 6 Structura volumului de producere a vinului



materie primad, 2012-2024, mil. litri
Sursa: ONVV, Declaratii de producere

32. Vinurile linistite, care reprezinta o cota semnificativa din productia totala,
influenteaza major tendintele sectorului si ale pietei. In ultimii 5 ani, vinurile albe au avut o
pondere usor dominanta de peste 51%, cu 48,5 mil. litri, iar vinurile rosii si roze au insumat
35,3 mil. litri (49%). In 2024, productia de vin rosu a scazut cel mai mult, cu 40% fata de
2023, vinurile albe cu 11%, iar vinurile roze cu 20%. (Figura nr. 7).
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Figura nr. 7 Volumul de producere al vinurilor linistite,
dupa culoare, 2017-2024, mil. litri

Sursa: ONVV, Declaratii de producere

33. Producerea in conditii de casa: produsul din struguri, necomercial, care se mai
numeste si ,vin de casa”, este un alt aspect nebulos al productiei de vinuri din tara. , Vinul
de casa” este consumat in mod obisnuit in gospodari, fiind produs in cea mai mare parte din
soiuri de hibrizi simpli (direct producatori): Seibel, Baco, Couderc etc., din soiurile speciei
Vitis Labrusca Isabella sau soiuri de struguri pentru masa (cum ar fi soiul Moldova). Toate
aceste soiuri nu sunt acceptate pentru productia de vin comercial, iar pretul accesibil (8-12
lei per litru) este un factor cheie in popularitatea acestui produs. ,Vinul de casa” nu este
supus procesului de impozitare si nici de evidenta oficiala a producerii si comercializarii.
Totusi, din unele analize neoficiale, valoarea estimativa a vanzarilor ,vinului de casa” este
de la 300 la 500 mil. MDL anual. Baza de materie prima pentru producerea acestor vinuri
reprezinta plantatiile de pe langa casa cu o suprafata de 35 - 40 mii ha.

34. ,Vinul de casa” afecteaza semnificativ celelalte segmente ale sectorului vitivinicol
national in mai multe moduri, predominand vanzarile interne de vin, atat din motive de pret,
cat si de stil, drept urmare acest vin lasa putin loc de crestere pe piata interna pentru alte
categorii de vinuri de calitate sporita, care ar fi mai atragatoare din punct de vedere
comercial, precum si ar servi drept platforma de validare a noilor produse create.

35. Calitate, trasabilitate si conformitate. Sectorul vitivinicol autohton
beneficiaza de vinarii bine pozitionate, cu personal si echipamente pentru vinuri de calitate
superioara, sustinute prin investitii in utilaje si formarea angajatilor. Totusi, sectorul se
confrunta cu probleme legate de calitatea si conformitatea vinurilor, din cauza lipsei unei
baze solide de competente locale si a dificultatii de a tine pasul cu inovatiile tehnologice.

36. Pentru producatorii care vizeaza segmentul ,Premium” pe piata internationala,
vinurile trebuie sa fie conforme cu definitia de ,vin”, sigure, fara contaminari si trasabile de
la podgorie pana la sticld. In acest context, modernizarea Registrului vitivinicol rdmane o
prioritate, ca sistem coerent de trasabilitate, integrat cu alte sisteme de stat (ANSA,
Serviciul Vamal, Agentia Servicii Publice (ASP)) si capabil sa foloseasca solutii inovative
pentru rapoarte si analize de date.

37. Accesul vinului moldovenesc pe pietele europene este limitat de situatia



financiara dificila, care se trage inca din povara creditara aparuta ca urmare a socurilor
politice, preturile scazute si costurile ridicate ale certificarilor, implementarii si gestionarii
sistemelor de control. In plus, pietele cheie impun cerinte suplimentare, precum aplicarea
sistemelor HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Points) si acreditari internationale,
cum sunt BRC (British Retailers Consortium) si IFS (International Featured Standards).

38. Vinuri cu IGP, DOP. in 2013, Republica Moldova a instituit un sistem de
inregistrare si protectie a regiunilor viticole cu statut IGP/DOP, iar organizarea productiei si
comerecializarii vinurilor cu indicatie geografica protejata a inceput in 2015.

39. DOP (Denumire de Origine Protejata) si IGP (Indicatie Geografica Protejata) sunt
denumiri protejate la nivel national, european si international, garantand caracteristici si
calitati specifice datorate originii geografice sau metodelor traditionale. Aceste insemne
asigura trasabilitate, valoare addugata si reputatie pentru produsele locale. In UE, circa
65% din vii sunt pentru vinuri DOP si 17% pentru vinuri IGP® In Republica Moldova, volumul
de vin IGP reprezinta 7-8% din productia autohtona totald, insa preturile nu au fost mai
mari, ceea ce a determinat unii producatori sa renunte la IGP. Vinurile spumante din
regiunile IGP au o pondere de 4% din productia totala, constituind 0,4 mil. litri in 2024.
(Figura nr.8).

® The EU Wine Sector. Briefing. Sursa accesibila online.
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Figura nr. 8 Evolutia ponderii volumului de vinuri autohtone,
pe categorii vin, 2014-2024, mil. litri
Sursa: ONVV

40. Impactul de mediu si sustenabilitatea. Impactul de mediu si sustenabilitatea
necesita alinierea la bunele practici internationale, inclusiv gestionarea corecta a apelor
uzate, a produselor secundare derivate si a pesticidelor, pentru a evita daune de imagine si
riscuri pentru mediu si sanatatea oamenilor. Principiile sustenabilitatii au fost aplicate
tarziu in sectorul vinicol, iar perceptia actuala este partiala. Vinul poate fi cu adevarat
sustenabil doar daca toate aspectele - de la plantarea vitei de vie pana la consumator - sunt
abordate corect, incluzand podgoria, vinaria, lantul de aprovizionare, logistica si protectia
mediului. Desi bune practici exista pentru podgorii si crame, sustenabilitatea in logistica si
transport ramane mai putin studiata.

41. Industria vinului contribuie cu aproximativ 1% la emisiile globale de gaze cu efect
de sera, iar producerea unei sticle necesita in medie 1.000 litri de apa (Sursa: Water
Footprint Network). Productia nesustenabila poate cauza eroziunea solului, poluarea apei si
pierderea biodiversitatii (Sursa: Organizatia Natiunilor Unite pentru Alimentatie si
Agricultura (FAO)). Productia sustenabila, inclusiv vinul organic si biodinamic, poate reduce
emisiile de carbon (Sursa: Carbon Trust), conserva apa, proteja biodiversitatea si imbunatati
fertilitatea solului (Sursa: Asociatia Solului), reducand pesticidele si ingrasamintele chimice



(Sursa: OIV). De asemenea, ambalarea si transportul vinului au impact semnificativ asupra
mediului, iar productia sustenabila urmareste minimizarea acestuia, promovand
responsabilitatea sociala si viabilitatea economica.

42. Productia sustenabila de vin implica practici precum reducerea consumului de
apa si a deseurilor, folosirea metodelor naturale de combatere a daunatorilor, energia
regenerabila, reciclarea, managementul responsabil al terenurilor, conservarea
biodiversitatii si responsabilitatea sociala. La nivel mondial, multe vinarii sunt certificate
sustenabil - 95% in Noua Zeelanda, iar coduri similare exista in California, Chile, Australia
si Europa (Italia - VIVA, Franta, Germania - Fair'n Green). Elaborarea unui cod national de
sustenabilitate, aliniat la bunele practici internationale si regionale, ar fi un pas major
pentru implementarea acestor practici, complementar certificarilor recunoscute global
(Fair-and-Green, B-Corp etc.).

43. Investitii in filiera vitivinicold. In 2022, volumul investitiilor in sectorul
vitivinicol a scazut cu 51% fata de media ultimilor 4 ani, totalizand 196 mil. MDL, din care
11% au provenit din subventii. Cea mai mare parte a fost alocata modernizarii vinariilor
(49% sau 96 mil. MDL) si restructurarii plantatiilor (66 mil. MDL), iar singura categorie in
crestere (+14%) a fost cea pentru programe de dezvoltare a viticulturii. In 2024, investitiile
si-au revenit usor, fara a atinge nivelul pre-pandemic. (Tabelul nr.5)

Tabelul nr. 5

Investitiile in filiera vitivinicola, 2019-2024, mil. MDL
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Sursa: ONVV, FVV, AIPA, BNS
Subsectiunea 3. Producerea distilatelor

44. Distilatele, precum si rachiu de vin sau brandy, reprezinta un segment important
si cel mai profitabil al sectorului vitivinicol din Republica Moldova, cu o prezenta puternica
pe piata interna si internationala.

45. In 2023, aproximativ 26% din struguri au fost recoltati pentru distilate, rezultand
52 mil. litri de vin materie prima, cu 52% peste media ultimilor 10 ani. Piata interna de
distilate este dezvoltata si competitiva, reprezentand 30-40% din vanzarile totale.
Exporturile din 2012-2024 au insumat in medie 6,8 mil. litri alcool pur pe an, cu o valoare
de circa 35,6 mil. USD si un pret mediu de 5,71 USD/litru alcool pur. (Figura nr.9)
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Figura nr. 9 Evolutia exportului de distilate (divin, brandy etc) in anii 2011-2024

Sursa:Asycuda, ONVV

46. Comparativ cu media ultimilor 5 ani, exporturile de distilate au crescut cantitativ
cu 66%, insa valoarea lor a crescut doar cu 31%, ceea ce a dus la scaderea pretului mediu
cu peste 32%, pana la 3,35 USD/litru alcool pur, minimul ultimilor 10 ani. Aceasta evolutie a



fost influentata de provocari nationale si regionale, precum si de schimbari structurale in
tipurile de produse exportate si in destinatiile de piata.

47. Produsele distilate comercializate varsat (in vrac) domina in structura
exporturilor, dupa volum, la fel ca si in ultimii 5 ani. Drept exemplu, in anul 2024, distilatele
comercializare varsat au constituit a cincea parte din volumul total livrat pe exterior (Figura
nr. 10). Acest aspect, de extrema, reprezinta un pericol absolut pentru dezvoltare acestui
sector. In plus, geografia exporturilor acestei categorii se rezuma la doua tari, pe piata
carora in 2024 au fost comercializate 95% din tot volumul exportat in vrac, Belarus cedand
locul in favoarea Ucrainei (Figura nr. 11).
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Figura nr. 10 Dinamica structurii exportului de distilate (divin, brandy etc), 2018-2023, %

Sursa: ONVV, ASYCUDA
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Figura nr. 11 Top piete de import al distilatelor (divin, brandy etc.), dupa valoare, 2024, %
Sursa: ONVV, ASYCUDA

48. Distilatele imbuteliate se exporta in principal in tarile ce fac parte din
Comunitatea Statelor Independente (CSI) si foste CSI. In 2024, principalii parteneri au fost
Ucraina (51% din export, -32% fata de 2023) si Belarus (21% din export, -14%), insumand
72% din volumul total. Exporturile catre UE au scazut cu 27% fata de 2023, iar ,Alte piete”,
precum Nigeria, Kenya si Angola, au inregistrat cresteri de 53-110%, insa ponderea lor
ramane redusa.

49. Este de notat ca pretul mediu la categoria mentionata a scazut fata de 2023, cu
cca 12% si a constituit 3,35 USD/litru alcool pur.

50. Distilate IGP. Una dintre principalele probleme ale distilatelor IG este dubla
semnificatie a termenului ,divin” care poate fi utilizata ca indicatie geografica si ca marca a
statului pana in 31 august 2027, creand confuzie in lantul valoric. Istoric, dupa aderarea
Moldovei la Acordul de la Lisabona in 1993, denumirea ,coniac moldovenesc” a fost
inlocuita cu ,rachiu de vin”, iar ,divin” a fost promovat ca Indicatie Geografica pentru
rachiu de vin invechit.

51. Comercializarea produsului imbuteliat sub denumirea IGP ,Divin” trebuie sa
devina o prioritate strategica pentru export. (Figura nr. 12).

(=]

Figura nr. 12 Evolutia volumului de producere al distilatelor
autohtone, IGP si non-IGP, 2019-2024, mil. litri

Sursa: ONVV, Registrul Vitivinicol



52. Materia prima pentru distilare. Materia prima destinata distilarii reprezinta un
factor important in obtinerea distilatelor de calitate, fiind necesare caracteristici
tehnologice adecvate, precum un nivel optim de aciditate si un continut moderat de
zaharuri. In Republica Moldova, pentru productia de distilate se utilizeaza, in mod
traditional, materie prima provenita din soiuri ale speciei Vitis vinifera.

In acelasi timp, in contextul existentei diferitor categorii de produse spirtoase si al
structurii ofertei de struguri, in procesul de distilare pot fi utilizate si alte tipuri de materie
prima destinate acestui scop, inclusiv subproduse rezultate din procesul de vinificatie
(tescovina si drojdii) sau stocuri de vin, in conformitate cu practicile tehnologice si normele
aplicabile.

53. Marketingul distilatelor. Marketingul distilatelor din Republica Moldova
trebuie sa combine o segmentare clara a ofertei cu promovarea calitatii superioare a
produselor IGP. Strategia de marketing ar trebui sa evidentieze traditia indelungata,
autenticitatea si unicitatea distilatelor moldovenesti, atragand consumatorii internationali
fara a copia produsele existente pe piata.

Subsectiunea 4. Exportul productiei vitivinicole

54. Sectorul vitivinicol este esential pentru economia Republicii Moldova,
producatorii de vin generand circa 39,7%’ din valoarea exporturilor alimentare si exportand
in aproximativ 70 de piete. In 2024, exporturile vitivinicole au adus 234,7 mil. USD,
reprezentand 6,6% din oferta comerciala externa, comparativ cu 3,6% in 2022, performanta
sustinuta atat de produsele in vrac, cat si de cele imbuteliate. Evolutiile preturilor regionale
si globale au condus la o crestere de +18% (f-a-p®) a volumului total exportat in 2023,
ajungand la 144 mil. litri, sub nivelul anului 2019 (156 mil. litri). In termeni valorici, desi
pretul mediu de export a scazut marginal cu 0,3% fata de 2023, nivelul general al preturilor
ramane relativ ridicat, influentat de costurile crescute determinate de presiunile
inflationiste globale, ceea ce a permis Republicii Moldova sa inregistreze un avans de +22%
in valoarea incasata fata de anul precedent, depasind nivelul anului 2013 (211,1 mil. USD)
(Figura nr. 13).

7 Calculat ca ponderea valorii exportate de companiilor ce activeaza sub CAEM - 11.02 “Fabricarea vinurilor din
struguri” in total export sectorul alimentar (CAEM 10 -“Industria Alimentara si CAEM 11.02 “Fabricarea vinurilor din
struguri”)

® Fata de anul precedent

(=]

Figura nr. 13. Dinamica exportului sectorului vitivinicol, dupad volum si valoare, anul 2012-2024

Sursa: ONVV, ASYCUDA

55. Vinul, ca produs ancora al sectorului, reprezinta 6,6% din valoarea tuturor
marfurilor exportate din Republica Moldova sau 188,2 mil. USD, conferindu-i o importanta
mai mare din punct de vedere economic decat in tarile mari exportatoare de vin precum



Franta, Italia si Spania, pentru care exportul de vin reprezinta doar 2,2%, 1,4% si, respectiv
0,9% din totalul livrarilor la export.

56. Printre tendintele pozitive ale sectorului vitivinicol este numarul semnificativ de
distinctii obtinute de vinurile autohtone la concursurile internationale, modernizarea
tehnologica a vinariilor prin investitii substantiale, crearea a patru regiuni IGP si aparitia
unei noi generatii de producatori care lanseaza produse inovatoare. Totusi, aceste progrese
vizeaza doar circa 7% din productia totala, iar sectorul se confrunta in continuare cu
provocari majore, in special incapacitatea de a identifica nise profitabile pe piata mondiala,
esentiala avand in vedere ponderea exportului in volumul anual de vin produs in Republica
Moldova.

57. In 2024, pretul mediu al vinului moldovenesc exportat a fost de circa 1,45
USD/litru, mult sub media globala de 3,60 USD/litru, fiind de aproximativ 5 ori mai mic
decat cel francez si de 2 ori mai mic decat cel italian. (Figura nr. 14).
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Figura nr. 14. Pretul mediu al vinului pe piata mondiala (USD/litru, F.0.B)

Sursa: OIV,ONVV, 2024

58. In ultimii ani, vinurile exportate in vrac au reprezentat aproximativ 60% din
volumele totale si circa 30% din valoarea exporturilor, cu o usoara tendinta de diminuare
(Figura nr. 15).
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Figura nr. 15. Evolutia structurii exporturilor de vin autohton, 2020-2024, %
Sursa: Asycuda, ONVV,

59. Principala piata de desfacere a vinurilor in vrac ramane cea a tarilor CSI, unde
vinul este adesea procesat sau imbuteliat sub marca generica, fara indicatii de soi sau
origine. Cresterea exporturilor de vin vrac in urma interdictiilor Rusiei a redus cota
vinurilor imbuteliate in aceste piete si a afectat valoarea si perceptia calitatii. In 2024 s-a
observat o usoara reorientare catre pietele europene (32% din exporturi), ca urmare a
modificarilor legislative in Rusia si a conflictului regional, insa livrarile catre Belarus (48%)
si Georgia (15%) raman semnificative, mentinand pretul per litru stabil fata de 2023
(Tabelul nr. 6).

Tabelul nr. 6

Evolutia comparativa a ponderii pietelor de export

dupa volum a vinului vrac autohton, 2017 versus 2024
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Sursa: Intracen, UN Comtrade, Asycuda



60. Vinurile autohtone imbuteliate reprezinta 44% din volumul total exportat si
genereaza aproximativ 56% din incasarile din export. In 2024, top 10 piete de export au
concentrat 82% din volum si 84% din valoare, fiecare al doilea dolar incasat provenind de pe
piata UE si Marea Britanie. Romania ramane principalul partener comercial, cu 24% din
valoarea si 18% din volumul vinului imbuteliat exportat, fiind motorul de crestere pe
segmentul ,Premium”. Piete in crestere sunt Polonia si Cehia, care impreuna acopera circa
20% din exporturi, urmate de Turcia, care si-a mentinut pozitia cu valori apropiate de cele
din 2020, si Olanda, cu +16% volum si +20% valoare. Cresteri s-au inregistrat si in relatiile
comerciale cu Canada si Germania. In contrast, China a redus importurile ca urmare a
pandemiei COVID-19, iar din grupa de piete CSI, doar Ucraina se mentine ca exportator
important, cu 3% din vinurile imbuteliate exportate in 2024. (Figura nr. 16).
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Figura nr. 16. Top 10 piete de export ale vinului imbuteliat autohton, dupd valoare 2017 vs
2024

Sursa: Asycuda ONVV

61. Pe termen lung, efectele negative ale conflictului militar din Ucraina vor accentua
instabilitatea regionala, influentand exporturile vinului autohton, in special pe pietele CSI.
Totodatd, sectorul vitivinicol moldovenesc se confrunta cu multiple provocari, cauzate atat
de contextul international, cat si de alinierea structurala insuficienta la piata globala a
vinurilor. Factorii care limiteaza atingerea potentialului economic si social al Republicii
Moldova includ aspecte interne si structurale, dar acestea pot fi gestionate si corectate
pentru a repozitiona sectorul pe pietele mondiale.

Subsectiunea 5. Marketing

62. Republica Moldova, ca tara vitivinicola, dispune de numeroase avantaje pentru
dezvoltarea si consolidarea marketingului sectorial: traditia indelungata in productia de vin,
vocatia naturala a regiunilor viticole, capacitatea de a produce vinuri de calitate in diverse
stiluri, 0 gama variata de soiuri autohtone si internationale, etichete si ambalaje inovatoare,
precum si peisaje pitoresti si obiective istorice atractive pentru agroturism, inclusiv
celebrele beciuri subterane. In plus, vinurile moldovenesti s-au remarcat la nivel
international, obtinand anual peste 800 de medalii in cadrul concursurilor din perioada
2019-2025, cu o pondere semnificativa a vinurilor monosoi si de cupaj realizate din soiuri
indigene si internationale. (Figura nr.17).
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Figura nr. 17 Rezultatele participarii vinului moldovenesc la concursurile internationale,
medalii unit. 2019-2025

Sursa: ONVV

63. In pofida acestor avantaje si rezultate remarcabile, dependenta de vanzarile de
vin in vrac la preturi mici, calitatea inconsecventa a vinului si lipsa unei identitati clar
definite au generat situatii in care comercializarea eficienta a vinurilor in plan international



sa fie dificila pentru Republica Moldova. Desi la extrema de varf a sectorului exista cateva
exemple deosebite de branduri bine comercializate, in mare parte sectorul vitivinicol
ramane predominant orientat spre vanzari si nu spre marketing.

64. Scopul principal al strategiilor de marketing este de a castiga loialitatea
clientilor, iar cunoscatorii de vin sunt remarcati pentru fenomenul de ,anti-loial”, fiind
mereu in cautarea de tari noi, soiuri, cuvee-uri (amestecuri de soi, sau cupaje) si crame.
Acest fenomen s-a raspandit si prin randurile publicului larg. Desi, vinul este o simbioza a
experientei si perceptiei calitatii, totusi exista si aspecte obiective, carora consumatorii le
atribuie valoare precum: raportul pret / calitate; autenticitatea / originea; consecventa.

65. In ceea ce priveste pretul, Republica Moldova a avut, istoric, o pozitie
competitiva, in special pentru vinurile imbuteliate. (Figura 18).
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Figura nr. 18 Pretul mediu la export al vinului din Republica Moldova,
pe categorii comparativ cu media globala, 2025, $/Litru

Sursa: OIV, Asycuda

66. Calitatea vinului este, in mare masura, perceputa subiectiv de consumatori, fiind
dificil de definit obiectiv. Evaluarea acesteia poate fi realizata prin principiul celor 3T
(terroir, traditie si tehnologie) elemente care definesc specificul vinurilor moldovenesti si
necesitd promovare internationald. In plus, certificarile privind sustenabilitatea,
responsabilitatea sociala si protectia mediului sporesc increderea consumatorilor, in special
pentru vinurile din regiuni mai putin cunoscute. Decizia de cumparare este influentata de
autenticitate, origine si imaginea tarii producatoare, consumatorii asociind vinul cu traditie,
inovatie si capacitatea industriei de a satisface nevoi specifice.

67. In 2013, datorita colaborarii dintre autoritati, parteneri de dezvoltare (ex. USAID)
si sectorul vitivinicol, a fost fondat Oficiul National al Viei si Vinului si lansat brandul de tara
,Wine of Moldova”, consolidand identitatea vinurilor moldovenesti si competitivitatea
sectorului. Succesul pe termen lung depinde de respectarea constanta a standardelor pietei
si de construirea unei reputatii internationale puternice. Brandul de tara promoveaza
vinurile in randul profesionistilor, presei de specialitate, sommelierilor, distribuitorilor si
prin platforme digitale globale. Consistenta si calitatea comunicarii, vizuale si digitale,
trebuie mentinute la nivel inalt. Segmentarea ofertei (vinuri DOP, IGP, vinuri de soi si
generice) trebuie sa sustina pozitionarea ,Wine of Moldova”, in paralel cu promovarea
metodelor traditionale, cupajelor si soiurilor reprezentative ale tarii.

68. O provocare majora pentru consolidarea pozitiei vinurilor moldovenesti pe piata
este fragmentarea sectorului vitivinicol, care poate fi abordata prin clasificarea vinurilor in
patru segmente conform standardelor UE, fiecare cu produse si piete specifice. In prezent,
exporturile sunt dominate de vin de soi in vrac (fara IGP/DOP), de calitate inegala, orientat
preponderent spre Belarus, Georgia si Federatia Rusa. Totusi, Moldova dispune de un
potential nevalorificat In vinuri DOP/IGP si vinuri de soi fara IGP/DOP, care ofera preturi
medii mai ridicate si atrag consumatorii sofisticati.



69. Exportatorii moldoveni incep sa inteleaga cerintele consumatorilor europeni, care
apreciaza produse unice, cu traditie si gust distinct, iar marcarea lor cu IGP sau DOP
reprezinta un instrument de marketing esential, mai ales pentru intrarea pe pietele
europene pentru prima data. (Tabelul nr. 7).

Tabelul nr. 7.

Vinurile din Republica Moldova conform clasificarii armonizate la UE,
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Sursa: ONVV, Asycuda

70. Co-raportul dintre livrarile la export ale vinurilor linistite albe si celor rosii si roze
variaza de la an la an, similar structuri productiei. Totusi, in perioada 2018-2024, vinurile
rosii si roze au adus cel mai mare aport la incasarile din export pentru sector in mediu cca
68,5 mil. USD sau 55% din vin livrat in vrac si imbuteliat. Aceasta evolutie se datoreaza
faptului ca, ponderea vinurilor rosii si roze imbuteliate este practic dubla fata de vinurile
albe. Astfel, in perioada de referintd, vinurile rosii si roze detineau circa 62% din valoarea
vanzarilor vinurilor naturale imbuteliate si aproximativ 59% din cantitate. In cazul vinului
livrat in vrac situatia este diametral opusa, ponderea dominanta revenind vinurilor albe,
aceasta fiind de 56% din volumul exportat si 54% din valoarea incasata (Figura nr.19).

(]

Figura nr. 19 Structura exportului total de vinuri linistite imbuteliate, dupad culoare

Sursa: Asycuda, ONVV

71. Analiza structurii sectorului vitivinicol autohton arata ca fiecare grup de produse
necesita o abordare de piata individualizata. Pe baza tendintelor pietei internationale pentru
vin si produse derivate, au fost identificate si prioritizate pietele-tinta pentru principalele
categorii: vin imbuteliat (exclusiv spumant), vin spumant, vin vrac si distilate. Alegerea
pietelor se bazeaza pe rationamente strategice si conditii fundamentale privind pozitionarea
pe pietele tinta, tinand cont de contextul geopolitic, perturbarile lantului logistic si alte
riscuri, mentinand totodatd flexibilitatea si adaptabilitatea la oportunitatile globale. In
acelasi timp, eforturile de marketing si promovare a vinului autohton trebuie sa reflecte o
pozitie unitara a ONVV, coordonata cu platforma de marketing formata din reprezentanti ai
industriei vitivinicole.

72. Pe baza analizei cererii, ofertei, dinamicii si nivelului preturilor pentru fiecare
categorie de produs’, au fost identificate pietele cu cel mai mare potential de export (Tabelul
nr. 8).

% Selectarea pietelor cu potential de export pe categorii de produse a fost realizatd in baza unei analize prin
aplicarea a 12 indicatori: valoarea exportului total RM si piata analizatd, Valoarea exportului de vin din RM, Ponderea
exportului de vin in total export, Cresterea exportului RM in valoare, Cota-parte a exportului de vin din MD pe pietele
partenere, Pret de export, Cresterea importului global de vin al tarilor partenere, Cota-parte in importurile globale de vin,
Concentrarea pietelor partenere, Acord de Liber Schimb, Consolidarea statul de drept in tara partener



Tabelul nr. 8.

Principalele piete de interes, pe categorii de produse vinicole
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Sursa: UN Comtrade

73. Pe baza analizei statisticilor internationale, luand in considerare pretul competitiv
si dinamica cresterii exporturilor pe fiecare categorie de produs, principalii concurenti ai
Republicii Moldova sunt (Tabelul nr. 9).

Tabelul nr. 9.

Concurentii-cheie ai Republicii Moldova, pe categorii de produse vinicole

(]

Sursa: UN Comtrade

74. Reiesind din contextul regional de securitate instabila, consecintele pandemiei
COVID-19 si provocarile climatice si de mediu (in special seceta frecventa), se contureaza o
serie de tendinte-cheie care vor fundamenta pozitionarea vinurilor moldovenesti pe piata
globala:

74.1. redefinirea consumului de bauturi alcoolice': Vinul se confrunta cu o
concurenta tot mai mare din partea altor bauturi alcoolice si nealcoolice, mai ales in marile
economii precum SUA. Pe piata romaneasca, vinurile spumante fara alcool castiga cote de
piata';

74.2. ingustarea segmentelor traditionale de consumatori*: Generatiile tinere
consuma mai putin alcool, ceea ce favorizeaza cresterea pietei pentru bauturi slab alcoolice
sau fard alcool. In top 10 piete globale - Australia, Brazilia, Canada, Franta, Germania,
Japonia, Africa de Sud, Spania, Marea Britanie si SUA - vanzarile acestor produse au atins
aproape 10 miliarde USD in 2021, fata de 7,8 miliarde USD in 2018;

74.3. noi tendinte in consumul varietatilor de vin: Vinuri din soiuri autohtone si
cupaje autentice (dar necunoscute), cu garantia sustenabilitatii; Vinuri organice si
sustenabile; Vinuri roze si spumante®, , inclusiv tendinta caracteristica si pentru piata
romaneasca"; Vinuri exclusive, cu crestere a cererii pentru segmentele ,Premium”, ,super-
Premium”*” si ,ultra-Premium”*;

74.4. sofisticarea pietei globale”: din 2015 incoace, calitatea absoluta, eleganta si
textura vinului devin elemente decisive pentru diferentiere;

74.5. digitalizarea si influenta tehnologiilor’®: consumatorii folosesc tot mai mult
motoarele de cautare, GPS si alte dispozitive externe pentru a lua decizii de cumparare, in
loc sa se bazeze pe amintiri sau experienta personala;

74.6. profilul consumatorului de vin'*: barbatii tind sa cheltuiasca mai mult decat
femeile pe sticle de vin, indiferent de tipul de ocazie, conform tendintelor globale de



consum.
75. Oportunitati pentru pozitionarea vinurilor moldovenesti pe piata globala:

75.1. monitorizarea pietei si a concurentei: urmarirea constanta a competitorilor si a
tendintelor de consum pe pietele-cheie;

75.2. pozitionare generala si diferentiata: construirea unei identitati clare pentru
vinurile moldovenesti sub egida ONVV, adaptata la specificul fiecarei piete;

75.3. promovarea istoriei vinului moldovenesc”: comunicarea traditiilor si valorilor
locale prin publicitate, evenimente, turism viticol si marketing digital;.

75.4. pozitionarea pe produs®: evidentierea vinurilor emblematice si de talie
mondiald; Incurajarea imbunatatirii calitatii vinurilor existente; sprijinirea producatorilor
pentru vinuri inovatoare si cupaje unice (Pet Nat, Qvevri, Zero SO: etc.); crearea unui brand
pentru cupajele locale cu soiuri autohtone si internationale;

75.5. recunoasterea internationala: vinurile de top trebuie sa castige aprecierea
expertilor si a formatorilor de opinie pentru a creste reputatia si valoarea
brandului/regiunii;

75.6. pozitionarea comerciala si de pret: cresterea valorii vinurilor se obtine prin
reputatie si recunoasterea calitatii la nivel global. Este necesara o propunere unica de
vanzare (USP) clara si vinuri , must-have” pentru experti*;

1% Robert Joseph Associates, ,Report for Moldova”, mai 2022

" Nielsen, , Vinurile moldovenesti in piata vinului din Roménia”, decembrie 2020

“ibidem

" Wine Business Solutions, Wine of Moldova, ,2020-2030 Strategy Actionable Marketing Insights”, 2020
' Nielsen, , Vinurile moldovenesti in piata vinului din Roménia”, decembrie 2020

' >40 RON/L

' Nielsen, , Vinurile moldovenesti in piata vinului din Roménia”, decembrie 2020

' Wine Business Solutions, Wine of Moldova, ,2020-2030 Strategy Actionable Marketing Insights”, 2020
'® Wine Intelligence, ,Germany Landscape”, April 2019 Report

" ibidem

* Robert Joseph Associates, ,Report for Moldova”, mai 2022

*! ibidem

*? Robert Joseph Associates, ,Report for Moldova”, mai 2022

75.7. pozitionarea pe pietele externe: pietele mature (Germania, Marea Britanie) cer



produse emblematice pentru a depasi perceptia de vin ieftin;. pietele cu potential de pret si
crestere (SUA, Coreea de Sud, Japonia, India, Africa) ofera oportunitati pentru vinuri
,Premium”, dar sistemul de distributie pe trei niveluri si piata fragmentata o fac dificila ca
si piata - solutia consta in asigurarea unei distributii online eficiente® si in marketingul
directionat; Ele reprezinta piete destul de dificile din varii motive si necesita efort, dar s-ar
putea dovedi relevante pe termen mediu si lung; orasele mari sunt puncte strategice pentru
lansare si evenimente ,Moldova Top 10” cu somelieri si media pentru vizibilitate.*
(Shanghai, Tokyo, New York, Londra, Singapore, Hong Kong, Berlin etc.). Facand parte din
»Moldova Top 10”, ofera cramelor ceva ,extra special” de promovat prin toate mass-media,
la evenimente si prin propriile proiecte de turism viticol;

75.8. pozitionarea strategica pe termen lung®: fiecare regiune viticola trebuie sa
devina ,renumita pentru ceva”, consolidandu-si punctele forte si obtinand validare
internationala pentru credibilitate si notorietate.

** Cum ar fi prin portaluri de comert online, ca ex. Wine.com si Drizly etc.

** Wine Business Solutions, Wine of Moldova, ,2020-2030 Strategy Actionable Marketing Insights”, 2020

* ibidem

76. In baza analizei activitatilor cheie de promovare realizate nemijlocit cu suportul
ONVV, rezultatele inregistrate pe partea de export ale sectorului au fost determinate de
impactul direct al interventiilor asupra sporirii vizibilitatii cu o reflectie asupra evolutiei

livrarilor spre piete precum Romania, Polonia, China, Marea Britanie si Olanda etc (Tabelul
nr.10).

Tabelul nr. 10.

Activitatile cheie de promovare realizate pe pietele-tinta
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Sursa: ONVV si Parteneri strategici

77. In baza rezultatelor prezentate in punctele anterioare, se poate afirma ca sectorul
vitivinicol moldovenesc acorda importanta nu numai activitatilor de organizare a proceselor
de productie, ci si incearca sa creeze un plan de marketing soldat cu componentele mixate
de marketing prezentate in Figura nr. 20.
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Figura nr. 20 Mix de Marketing al Industriei Vitivinicole din Republica Moldova

Sursa: ONVV, SIA RVV, Asycuda

78. In prezent, din cauza resurselor financiare limitate, industria vinului din
Republica Moldova se bazeaza in mare parte pe modelul traditional de marketing ,4P”
(produs, pret, promovare, distributie), concentrandu-se pe activitati clasice precum
degustari, expozitii si concursuri internationale. Acest model, specific producatorilor din



»lumea veche”, pune accent mai ales pe produs, fara a lua suficient in considerare perceptia
individuala si asteptarile consumatorului modern.

79. Pentru sectorul autohton, aceasta abordare nu mai este suficienta. Este necesara
tranzitia catre un model orientat pe experienta clientului, cunoscut ca ,4E”: Expertiza,
Evaluare, Educatie si Experienta. Astfel, producatorii trebuie sa depaseasca simpla
promovare a vinului ca produs si sa creeze experiente memorabile pentru consumatori, sa le
inteleaga preferintele si sa isi adapteze strategiile de marketing, brandurile si produsele in
functie de acestea.

Subsectiunea 6. Educatie, Cercetare, Extensiune si Inovare

80. Capitalul uman joaca un rol esential in dezvoltarea sectorului vitivinicol din
Republica Moldova, care implica circa 15% din forta de munca activa ce lucreaza la peste
52,5 mii agenti economici. Totusi, educatia si cercetarea din domeniu sunt slab conectate la
nevoile industriei, iar sectorul se confrunta cu probleme precum lipsa investitiilor in
formare, migrarea fortei de munca si interesul scazut al tinerilor pentru specialitatile
agricole.

81. Pregatirea profesionala a specialistilor si a muncitorilor calificati, la zi, este
asigurata de Universitatea Tehnica a Moldovei, Centrul de Excelenta in Viticultura si
Vinificatie din Chisinau si scolile profesionale din Nisporeni si Leova. In ultimii ani, doar
programul de Viticultura si oenologie a inregistrat o crestere constanta a numarului de
absolventi, in timp ce interesul pentru alte specialitati este in scadere (Tabelul 13).

Tabelul nr. 11.

Dinamica absolventilor in domeniul vitivinicol
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82. Rata de angajare a absolventilor din institutiile de profil in sectorul vitivinicol
ramane redusa, multi dintre acestia fie se reorienteaza spre alte domenii, fie parasesc tara.
In perioada 2017-2024, doar aproximativ 26% dintre absolventii Centrului de Excelenta in
Viticultura si Vinificatie din Chisindau s-au angajat conform specialitatii, in timp ce peste
60% nu s-au regasit pe piata muncii din Republica Moldova sau au emigrat. In cazul
absolventilor fostei Universitati Agrare, circa 42% au ramas in sector, insa aproape o treime
s-au angajat in alte domenii. Cea mai buna integrare profesionala a fost inregistrata la
Universitatea Tehnica a Moldovei, unde aproximativ 74% dintre absolventi si-au gasit un loc
de munca in domeniul studiat (Tabelul 14).

Tabelul nr. 12.

oo A A

Dinamica incadrarii in campul muncii a absolventilor in domeniul vitivinicol
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83. Calitatea educatiei si cercetarii in domeniul vitivinicol poate fi imbunatatita prin
masuri orientate spre:



83.1. formarea specialistilor practici, adaptati cerintelor actuale ale sectorului,
capabili sa utilizeze echipamente moderne in podgorii si vinarii, sa aplice tehnologii
avansate, sa asigure controlul calitatii si trasabilitatea produselor;

83.2. crearea unui mediu atractiv pentru studenti si cadre didactice, prin stimulente
financiare, conditii mai bune de lucru si oportunitati de formare si schimburi internationale;

83.3. consolidarea investitiilor in infrastructura si programe moderne, astfel incat
finantarea sa fie directionata nu doar spre functionarea institutiilor, ci si spre actualizarea
curriculumului, dezvoltarea unor cursuri noi (ex. viticultura ecologica, vinificatie avansata)
si sustinerea cercetarii aplicate;

83.4. elaborarea unei strategii de cercetare coordonate cu sectorul privat, pentru ca
inovarea sa raspunda direct problemelor si necesitatilor industriei vitivinicole.

84. Serviciile de asistenta, consultanta, dezvoltare si extensiune in sectorul vitivinicol
sunt oferite de mai multe institutii-cheie:

84.1. Institutul National de Cercetari Aplicative in Agricultura si Medicina Veterinara,
care reprezinta principalul centru de cercetare aplicativa in domeniile horticulturii,
viticulturii, vinificatiei si industriei alimentare. Institutul contribuie la impulsionarea
cercetarii stiintifice, inovarii si transferului tehnologic, precum si la formarea specialistilor
de inalta calificare.

84.2. Centrul de Consiliere Agricola si Rurala, care ofera sprijin fermierilor prin
servicii de consultanta, facilitarea cooperarii intre actorii economici si autoritati, activitati
de marketing specializat si organizarea programelor de instruire relevante inclusiv pentru
sectorul vitivinicol.

84.3. Oficiul National al Viei si Vinului, care desfasoara in mod constant activitati
educationale si de dezvoltare profesionala, precum seminare, webinare, ateliere de lucru si
vizite de studiu dedicate industriei vitivinicole.

Subsectiunea 7. Cadrul normativ

85. Cadrul normativ regulator. Sectorul vitivinicol din Republica Moldova este
reglementat prin mai multe acte normative nationale. Baza principala o constituie Legea viei
si vinului nr. 57/2006, completata de regulamente privind organizarea pietei vitivinicole,
controlul calitatii, certificarea materialului saditor.

86. De-a lungul timpului, sectorul a trecut prin reforme importante, aliniate la
standardele internationale. Printre cele mai relevante realizari se numara:

86.1. crearea unui cadru legal separat pentru vin, diferit de cel aplicat altor bauturi
alcoolice;

86.2. eliminarea obligativitatii licentierii activitatilor vitivinicole;

86.3. introducerea sistemelor de calitate precum IGP, DOP si brandul national;



86.4. stabilirea unor reguli mai clare pentru initierea si desfasurarea afacerilor din
domeniu;

86.5. crearea ONVV, institutie public-privata responsabila de implementarea
politicilor sectoriale;

86.6. constituirea Fondului Viei si Vinului, finantat de stat si producatori pentru
promovarea vinului moldovenesc;

86.7. modernizarea procedurilor de certificare si control, bazate pe analiza riscurilor;
86.8. recunoasterea vinului ca produs alimentar si scutirea acestuia de accize.

87. Totusi, schimbarile frecvente din sector au generat si unele neclaritati in
aplicarea legislatiei. O analiza recenta realizata cu sprijinul partenerilor de dezvoltare a
identificat mai multe prevederi care necesita revizuire pentru imbunatatirea cadrului
regulator.

88. Cadrul institutional al sectorului vitivinicol:

88.1. Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare (MAIA) este autoritatea
responsabila de elaborarea si promovarea politicilor sectoriale.

88.2. Oficiul National al Viei si Vinului (ONVV) este singura institutie publica dedicata
implementarii acestor politici, creata pe principiile parteneriatului public-privat, implicand
activ industria vitivinicola in procesul decizional.

88.3. Agentia Nationala pentru Siguranta Alimentelor (ANSA) supravegheaza si
controleaza respectarea normelor privind productia, pastrarea si comercializarea vinurilor,
mustului si a produselor secundare vinicole.

88.4. Asociatiile sectoriale (Codru, Stefan Voda, Valul lui Traian, Dionysos, Divin etc)
joaca un rol dublu: face conexiunea intre sectorul privat si autoritati, contribuie la
elaborarea politicilor, armonizeaza activitatea membrilor si sprijina comercializarea
vinurilor conform cerintelor pietei.

88.5. Fondul Viei si Vinului finanteaza masuri de dezvoltare a sectorului. Desi a fost
binevenit, au existat probleme initiale in administrarea fondului, care au fost corectate prin
ajustarea regulilor de contributie, eliminarea suprapunerilor de competente si clarificarea
procedurilor fiscale.

Subsectiunea 8. Definirea problemelor si pilonii de interventie

89. Sectorul vitivinicol autohton se confrunta cu provocarea principala: nu a facut
tranzitia completa de la un model bazat pe oferta la unul orientat spre cerere, ceea ce
limiteaza competitivitatea pe piata mondiala. Aceasta se traduce prin:

89.1. lipsa concordantei intre volumul si calitatea vinului produs si cerintele
internationale;



89.2. concurenta preponderenta in segmentul de preturi mici, prin vanzarea vinului in
vrac (,vin materie prima”), afectand reputatia si eforturile de marketing;

89.3. ecosistemul industrial fragil, cu probleme structurale si de reglementare, lipsa
de stimulente, educatie nealiniata la cerintele pietei, cercetare si inovatie insuficiente,
migratie a fortei de munca si digitalizare limitata.

90. Pentru a raspunde acestor provocari, Viziunea de dezvoltare a sectorului se
structureaza pe trei piloni principali:

90.1. Pilonul 1. Produs: viticultura, producerea vinurilor si bauturilor spirtoase pe
baza de vin.

Problema principala nr.1: nealinierea produselor la cererea pietei. Aceasta include:
90.1.1. Imposibilitatea de a produce material saditor viticol certificat;

90.1.2. Suprafete, structura sortimentala si organizarea plantatiilor nealiniate la
cerintele actuale;

90.1.3. Dezechilibre intre cerere si oferta, cu stocuri cronice si productie bazata pe
soiuri neatractive si de calitate insuficienta pentru pietele internationale;

90.1.4. Practici si infrastructura tehnologica depasite, lipsa modernizarii, care
limiteaza valorificarea vinului de calitate pe pietele externe.

90.2. Pilonul 2. Marketing si dezvoltarea piete:

Problema principala nr. 2: strategii insuficiente si incoerente de promovare, cauzate
de:

90.2.1. Concentrarea pe vanzare si nu pe marketing orientat spre cerere;
90.2.2. Lipsa unei pozitii clare si coerente de marketing la nivel de sector;

90.2.3. Vizibilitate, credibilitate si notorietate foarte reduse pentru brandul de tara
»Wine of Moldova”;

90.2.4. Resurse limitate pentru marketing international strategic, ceea ce restrange
capacitatea de a construi reputatie si identitate pentru vinurile moldovenesti.

90.3. Pilonul 3. Ecosistem: educatie, cercetare, inovare si cadre institutionale

Problema principala nr. 3: valorificarea ineficienta a ecosistemului, care limiteaza
competitivitatea sectorului, determinata de:

90.3.1. Sistemul de educatie si cercetare insuficient si neconectat la nevoile reale ale
industriei;

90.3.2. Cadrul normativ si institutional adesea restrictiv, care adauga costuri si
impiedica inovarea. Aplicarea deficitara a controlului afecteaza integritatea produsului;



90.3.3. Incertitudinea privind rolul si performanta ONVV ca institutie public-privata;

90.3.4. Lipsa unui sistem de sustenabilitate implementat, inclusiv adaptarea la
schimbarile climatice, protectia mediului si integrarea responsabilitatii sociale si economice
in modelul de afaceri.

Subsectiunea 9. Analiza SWOT a sectorului vitivinicol

91. Analiza SWOT a sectorului vitivinicol a fost realizata pe baza evaluarii situatiei
curente, permitand identificarea punctelor forte si slabe, a oportunitatilor si a riscurilor
care afecteaza dezvoltarea sustenabila a sectorului. Rezultatele evidentiaza probleme care
necesita interventia Guvernului, inclusiv prin aprobarea si implementarea Viziunii.

PUNCTE TARI

- Cultura si traditiile milenare (cca 7 mii ani) de
producere a strugurilor si vinului;

- Conditii pedoclimatice favorabile cultivarii
strugurilor;

- Suprafete extinse a podgoriilor care reprezinta
5 % din tot terenul arabil al tarii;

- Soiuri locale de struguri, element de
diferentiere a ofertei pe piata mondialg;

- Implementarea a patru zone cu Indicatii
Geografice Protejate: IGP Codru, IGP Stefan
Voda, IGP Valul lui Traian, IGP Divin;

- Brandul vinicol de tara ,Vinul Moldovei uimitor
de bun”;

- Tendinta de sporire a numarului de producatori
de vin inovativ de categoria DOP/IGP (clasa
,Premium”);

- Diversitatea destinatiilor de export (peste 70
piete de desfacere);

- Vanzarile directe de la vinarii generate de
turismul vinicol si traseul vinului;

- Avantajul de pret in special datorat
competitivitatii nivelului salarial;

- ONVV parteneriat public-privat de suport a
vectorului de dezvoltarea sustenabila si de
promovare a bradului vinicol.

OPORTUNITATI

PUNCTE SLABE

- Fragmentarea pronuntata a proprietatii
funciare si structura neuniforma a sectorului;
- Productivitatea slaba a podgoriilor (in mediu
in Moldova = 4-5 t/ha; UE = 8-10 t/ha);

- Practici si tehnici invechite de gestionare a
plantatiilor (aprox.60% neadaptate producerii
vinului de calitate);

- Insuficienta lucratorilor calificati si
necalificati;

- Oferta excesiva a strugurilor de soiuri
neatractive/ nepotrivite de calitate ce nu
corespund cerintelor pietei mondiale;

- Unele teritorii incluse in zonele vitivinicole
pot coincide cu arii naturale protejate de stat,
motiv pentru care activitatile vitivinicole
urmeaza a fi realizate cu respectarea regimului
stabilit de Legea nr. 1538/1998 privind fondul
ariilor naturale protejate de stat, Legea nr.
94/2007 cu privire la reteaua ecologica si a
legislatiei de mediu aplicabile, inclusiv, dupa
caz, a prevederilor Legii nr. 11/2017 privind
evaluarea strategica de mediu, Legii
nr.86/2014 privind evaluarea impactului asupra
mediului si Legii nr. 1515/1993 privind
protectia mediului inconjurator

- Insuficienta de coeziune in jurul pozitiei de
marketing si inconsecventa activitatilor de
promovare ce afecteaza reputatia sectorului si
notorietatea Brandului de targ;

- Piata produsului ,vin de casd” plasata in afara
ofertei comerciale;

- Suport limitat a fondurilor publice de
sustinere si stimulare a companiilor din sector;
- Conlucrare ineficienta dintre sisteme de
educatie, cercetare si inovare, necoordonarea
si neconectarea la necesitatile sectorului
vitivinicol;

- Incertitudinea privind statutul si cadrul
normativ conex cu ONVV.

- Nivel scazut al investitiilor strdine directe in
sector.

AMENINTARI



- Potentialul de acces pe piata UE si pietele
prioritare (Marea Britanie, China, Japonia,
Coreea de Sud, Singapore, SUA, Canada,
Ucraina, Rusia);

- Acordurile de liber schimb: ZLSAC / DCFTA,
CEFTA, GUAM, CSI, Turcia. Republica Moldova
beneficiaza si de Sistemul Generalizat de
Preferinte al SUA.

- Potentialul dezvoltarii propunerii de valoare -
vinul de categorie DOP/IGP imbuteliat (clasa
,Premium”);

- Imbunatatirea calitatii si sigurantei produselor
pentru adaptarea la standardele internationale

- Impactul negativ al schimbarilor climatice
(incendii, seceta severa, conditii meteo extreme
etc.);

- Perturbatiile din lantul valoric cauzate de
pandemia globala COVID-19 si conflictul militar
din Ucraina;

- Presiunile inflationiste pe partea de inputuri,
energie, logistica etc;

- Tendintele de migratie care au ca rezultat
depopularea rurala semnificativa;

- Concurenta sporita din partea tarilor
emergente producatoare de vin (Georgia, Chili,
Noua Zeelanda, Argentina);

de calitate;
- Cresterea prognozata a cererii internationale si
a consumului de vin.

- Insuficienta fondurilor de finantare, similare
UE, dedicate dezvoltarii sectorului.

Capitolul II. OBIECTIVELE Viziunii

92. Viziunea strategica. Viziunea strategica a Guvernului privind dezvoltarea
sectorului vitivinicol preconizeaza ca, pana in anul 2030, filiera vitivinicold din Republica
Moldova va evolua intr-un sector consolidat, mai durabil si mai competitiv, integrat in piata
unicd europeand, centrat pe exportul de vin cu valoare addugatad inaltd, rezistent la
provocdrile globale, climatice, asigurdand beneficii economice, un mediu sdndtos si progres
social comunitatilor locale si generatiilor viitoare.

93. Pentru realizarea scopului Viziunii, sunt identificate trei Obiective Generale
(prioritati strategice), exprimate prin ratiunea interventiilor Obiectivelor Specifice.

94. OBIECTIVUL GENERAL 1. Alinierea ofertei industriei vitivinicole nationale la
cererea pietei internationale.

94.1. Indicatori de impact:

94.1.1. cresterea productivitatii plantatiilor viticole, minimum 8 t/ha, prin tehnologii
moderne si soiuri adaptate;

94.1.2. majorarea volumului de vin obtinut din soiuri locale (cele autohtone si de
selectie noua) cu 15%, pentru consolidarea identitatii si atractivitatii pe pietele externe;

94.1.3. sporirea productivitatii muncii cu 20%, prin mecanizare, modernizare ti
formare continua a fortei de munca.

94.2. Obiectivul specific (0OS) 1.1. Dezvoltarea plantatiilor viticole moderne si
reziliente

Cresterea potentialului de producere al sectorului vitivinicole prin extinderea si
modernizarea plantatiilor viticole, productive si reziliente noului context social-economic,
climatic si prin consolidarea lantului valoric in beneficiul fiecarui participant. Infiintarea si
modernizarea plantatiilor viticole se va realiza cu respectarea legislatiei de mediu si cu
evitarea conversiei habitatelor si ecosistemelor naturale si seminaturale. In cazul in care
terenurile vizate se suprapun sau sunt situate in interiorul ori in vecinatatea ariilor naturale



protejate de stat, activitatile vor fi realizate cu respectarea regimului stabilit pentru acestea.
94.2.1. Indicatorii de rezultat:

94.2.1.1. infiintarea a cel putin 5.000 hectare de plantatii viticole tinere, cultivate cu
soiuri pentru vin si inregistrate in Registrul vitivinicol, va contribui la cresterea capacitatii
de productie si la imbunatatirea calitatii vinurilor autohtone;

94.2.1.2. extinderea suprafetelor viticole irigate cu cel putin 2.000 de hectare pentru
sporirea rezilientei la seceta si instabilitate climatica;

94.2.1.3. modernizarea a inca 7.500 hectare de plantatii viticole, prin instalarea de
sisteme noi de suport, pentru eficientizarea lucrarilor in vii, imbunatatind calitatea si
randamentul productiei de struguri pentru vin;

94.2.1.4. cresterea gradului de mecanizare a lucrarilor in vii pana la 10% din totalul
operatiunilor de ingrijire reducand costurile si sporind eficienta;

94.2.1.5. defrisarea a aproximativ 15.000 ha de plantatiilor viticole abandonate si slab
productive, pentru optimizarea structurii podgoriilor.

94.3. Obiectivul specific 1.2. Modernizarea proceselor de producere

Modernizarea tehnologiilor de producere si procesare a vinurilor si produselor pe
baza de vin in conformitate cu tendintele pietei, prin revigorarea traditiilor autohtone si
valorizarea terroir-ului Vinului Moldovei.

94.3.1. Indicatorii de rezultat:

94.3.1.1. cresterea volumului global de producere a vinurilor materie prima cu 10%
pana in anul 2030, ceea ce va reflecta expansiunea capacitatii de productie si adaptarea
tehnologiilor moderne, contribuind la sporirea competitivitatii vinurilor Moldovei pe piata
interna si externa,

94.3.1.2. majorarea investitiilor In modernizarea vinariilor cu 25%, demonstrand
angajamentul sectorului pentru implementarea inovatiilor tehnologice si imbunatatirea
calitatii produselor;

94.3.1.3. Majorarea numarului de vinarii care dispun de sisteme proprii de gestionare
a apelor uzate cu 15 unitati pana in 2030

94 .4. Obiectivul specific 1.3. Cresterea valorii adaugate a produselor vitivinicole

Dezvoltarea unui segment vitivinicol prosper si sustenabil, prin cresterea ponderii
produselor cu indicatii geografice si consolidarea vinurilor si distilatelor cu valoare
adaugata inalta.

94.4.1. Indicatorii de rezultat:

94.4.1.1. cresterea ponderii vinurilor IGP si DOP in volumul total de vin comercializat



pana la minimum 25%, ceea ce va reflecta extinderea productiei de vinuri certificate,
orientate spre calitate superioara si cerintele pietelor internationale;

94.4.1.1majorarea ponderii rachiului de vin IGP in volumul total comercializat pana la
30%, subliniind dezvoltarea segmentului de distilate premium cu origine protejata si
sporirea recunoasterii produselor autohtone;

94.4.1.1cresterea numarului de companii care produc vin in sistem IGP si DOP cu cel
putin 5 vinarii, precum si extinderea anuala cu 1.000 ha a suprafetelor viticole integrate in
acest sistem, contribuind la consolidarea bazei de productie certificata si la cresterea
competitivitatii sectorului.

95. Obiectivele specifice 1.1-1.3 contribuie in mod direct la realizarea Obiectivului
general 1, printr-o abordare integrata care vizeaza, succesiv, consolidarea bazei de
productie viticola, modernizarea proceselor de producere si procesare, precum Si cresterea
valorii adaugate a produselor vitivinicole. Implementarea acestor obiective va permite
alinierea structurii si calitatii ofertei nationale la cerintele pietei internationale, sporind
competitivitatea si sustenabilitatea sectorului vitivinicol al Republicii Moldova.

96. OBIECTIVUL GENERAL 2. Cresterea valorii vanzarilor de produse vitivinicole

Cresterea valorii vanzarilor de vinuri si bauturilor pe baza de vin prin consolidarea
brandului vinicol de tara si pozitionarea eficienta a produselor vitivinicole moldovenesti cu
IGP/DOP pe pietele tinta externe de valoare adaugata inalta.

96.1. Indicatorii de impact:

96.1.1. cresterea valorica a exportului total de vinuri si produse pe baza de vin cu
20%, ceea ce va reflecta extinderea prezentei produselor moldovenesti pe pietele externe si
eficienta actiunilor de promovare si pozitionare pe segmente Premium;

96.1.2. cresterea pretului mediu al vinului comercializat la export cu 25%, indicator
care va demonstra imbunatatirea perceptiei de calitate si consolidarea valorii produselor
moldovenesti, in special a celor certificate IGP/DOP;

96.1.2. cresterea cu 10% a ponderii produselor vitivinicole imbuteliate in volumul
total de produse exportate.

96.2. Obiectivul specific 2.1. Elaborarea cadrului strategic si eficient de marketing,
promovare si crestere a notorietatii brandului vinicol de tara axat pe valoare si
sustenabilitate

96.2.1. Indicatorii de rezultat:

96.2.1.1. sporirea bugetului investit in marketing si promovare pentru export si
cheltuieli de distributie ale exportatorilor de vinuri imbuteliate cu 25%;

96.2.1.1. cresterea ponderii vinului cu IGP/DOP imbuteliat cu 10% din totalul vinului
comercializat la export.



96.3. Obiectivul specific 2.2. Intensificarea si extinderea distributiei si a vanzarii de
vinuri si produse pe baza de vin pe piete-tinta in off-trade, on-trade si e-comert.

96.3.1. Indicatorii de rezultat:

96.3.1.1. cresterea vanzarilor vinurilor si produselor pe baza de vin din Republica
Moldova in pietele tinta (off-trade, on-trade, e-comert) cu 20% volum mediu;.

96.3.1.2. participarea la cel putin 10 expozitii/targuri si 5 misiuni de export/ B2B
anual.

96.4. Obiectivul specific 2.3. Dezvoltarea turismului vitivinicol pentru
impulsionarea cresterii imaginii brandului national , Vinul Moldovei” si a vanzarilor pe piata
locala si de export.

96.4.1. Indicatorii de rezultat:

96.4.1.1. cresterea cifrei de afaceri in domeniul oenoturismului Republicii Moldova cu
25%;

96.4.1.2. cresterea numarului companiilor vinicole atrase in turismul vitivinicol cu
20% pana la finalul anului 2030 si/sau cresterea volumului de investitii in sectorul
turismului vitivinicol cu cel putin 30%.

97. Obiectivele specifice 2.1 - 2.3, impreuna cu indicatorii de rezultat aferenti,
contribuie direct la atingerea obiectivului general 2, asigurand cresterea valorii vanzarilor,
consolidarea brandului vinicol de tara, pozitionarea eficienta a produselor IGP/DOP pe
pietele externe cu valoare adaugata ridicata si dezvoltarea oenoturismului.

98. OBIECTIVUL GENERAL 3. Consolidarea ecosistemului de politici si
reglementari favorabile cresterii competitivitatii industriei vitivinicole si implementarii
obiectivelor de dezvoltare durabila.

98.1. Indicatorii de impact:
98.1.1. cresterea volumului investitiilor in sectorul vitivinicol cu cel putin 40%;
98.1.2. cresterea numarului de exportatori de vinuri imbuteliate cu 15%.

98.2. Obiectivul specific 3.1. Perfectionarea cadrului normativ stimulatoriu,

......

performantei afacerilor
98.2.1. Indicatorii de rezultat:

98.2.1.1. Minim 98 % gradul de transpunere a legislatiei Uniunii Europene relevante
pentru sectorul vitivinicol in cadrul normativ national;

98.2.1.2. Cresterea ponderii unitatilor vitivinicole care implementeaza standarde de
calitate, mediu si durabilitate cu cel putin 25% din totalul unitatilor inregistrate in Registrul



Vitivinicol pana in 2030.

98.3. Obiectivul specific 3.2. Consolidarea parteneriatului public-privat si a
performantei institutionale a ONVV, prin profesionalism, autonomie si eficienta in
implementarea politicilor sectoriale

98.3.1 Indicatorii de rezultat:

98.3.1.1. registrul vitivinicol functional, cu 100% plantatii viticole de productie-marfa
(mai mari de 0,1ha), producatori de struguri si unitati vinicole active inregistrate;

98.3.1.2. gradul de satisfactie privind performanta institutionala a ONVV, 75% in
termen intermediar si 80% pana in anul 2030.

98.4. Obiectivul specific 3.3. Crearea unui sistem integrat de educatie, cercetare si
transfer de cunostinte, adaptat la nevoile si tendintele sectorului vitivinicol

98.4.1. Indicatorii de rezultat:

98.4.1.1. Cresterea cu 15% a ratei de angajare a absolventilor programelor de studii
relevante pentru sectorul vitivinicol in domeniul de specializare;

98.4.1.2. cresterea numarul participantilor la cursurile si programele de formare
profesionala continua in domeniul vitivinicol;

98.4.1.3. cresterea numarului de proiecte de cercetare finantate de Agentia Nationala
pentru Cercetare si Dezvoltare (ANCD) in industria vitivinicola.

99. Obiectivele specifice 3.1 - 3.3, impreuna cu indicatorii de rezultat, contribuie
direct la atingerea obiectivului general 3, asigurand un cadrul normativ si institutional
favorabil, un sistem educational si de cercetare performant si consolidarea parteneriatului
public-privat in sectorul vitivinicol, in vederea cresterii competitivitatii si sustenabilitatii
industriei.

100. In perspectivd Republica Moldova va deveni o tara europeand recunoscuta
pentru un sector vitivinicol competitiv, capabil sa concureze cu cele mai dezvoltate industrii
vitivinicole internationale si sa contribuie semnificativ, raportat la dimensiunile si
capacitatea sa, la dezvoltarea economica, sociala si la protectia mediului. Implementarea
Viziunii va conduce la:

......

potentialului de productie si dezvoltarea capitalului uman calificat;

100.2. consolidarea imaginii si notorietatii Republicii Moldova ca producator de vinuri
de calitate superioara pe pietele internationale;

100.1.3. atractia tinerilor specialisti, studentilor si cercetatorilor in sector, asigurand
furnizarea de cunostinte si abilitati relevante pentru industrie;

100.1.4. dezvoltarea oenoturismului, generand efecte economice indirecte



semnificative la nivel local si regional;

100.1.5. reglementarea consumului de alcool, inclusiv prin controlul productiei
casnice de vin;

100.1.6. imbunatatirea competentelor fortei de munca, adaptate la cerintele pietei si
nevoile sectorului vitivinicol;

100.1.7. promovarea economiei verzi si a economiei circulare in cadrul sectorului
vitivinicol;

100.1.8. reducerea impactului schimbarilor climatice si diminuarea emisiilor de gaze,
prin tehnologii si practici sustenabile.

101. Bugetul necesar pentru implementarea Viziunii se formeaza in principal din
surse deja planificate in Cadrul Bugetar pe Termen Mediu ( CBTM ), fiind prevazute alocari
financiare din bugetul Oficiului National al Viei si Vinului, precum si din surse financiare
provenite din Fondul National de Dezvoltare a Agriculturii si Mediului Rural, care urmeaza
a fi repartizate odata cu aprobarea Programului strategic al politicii agricole pentru
perioada 2026-2030.

Totodata, accesarea surselor financiare din Fondul National de Dezvoltare a
Agriculturii si Mediului Rural este conditionata de participarea mediului privat, astfel incat
aproximativ 50% din investitiile aferente implementarii Viziunii urmeaza a fi acoperite din
surse private.

102. Implementarea Viziunii de dezvoltare strategica a sectorului vitivinicol pentru
anii 2026-2030 necesita resurse financiare totale estimate la 2.540.480 mii lei, distribuite
pe perioada 2026-2030, in functie de obiectivele generale si specifice stabilite.

Tabelul nr.13
Costuri estimative pentru implementarea viziunii
Costuri Costuri pe ani, mii lei
Obiectiv specific totale, mii
lei 2026 2027 2028 2029 2030

Obiectivul general 1. 1.924.788,5 1.277,7 425.117,7 564.567,7 524.567,7 409.257,7
Obiectivul specific 1.1. 1.292.121 784,2 344.584,2 354.034,2 294.034,2 298.684
Sprijin financiar provenit
din FNDAMR 343.800 353.250 293.250 297.900
Cheltuieli acoperite din

784,2 784,2 784,2 784,2 784,2
bugetul ONVV ’ ’
Obiectivul specific 1.2. 630.902 180,4 80.180 210.180,4 230.180,4 110.180,4
Sprijin financiar provenit

. . 210. 230. 110.

din ENDAMR 80.000 0.000 30.000 0.000
Cheltuieli acoperite din

180,4 180,4 180,4 180,4 180,4
bugetul ONVV 80, 80, 80, 80, 80,
Obiectivul specific 1.3. 1.765,5 313,1 353,1 353,1 353,1 393,1
Sprijin financiar provenit
din FNDAMR 40 40 40 80
Cheltuieli acoperite din

313,1 313,1 313,1 313,1 313,1
bugetul ONVV ’ ’

Obiectivul general 2. 438.987 37.668,9 77.669 97.668,9 102.990 122.990



Obiectivul specific 2.1.
Cheltuieli acoperite din
bugetul ONVV
Obiectivul specific 2.2.
Cheltuieli acoperite din
bugetul ONVV
Obiectivul specific 2.3.
Sprijin financiar provenit
din FNDAMR

Cheltuieli acoperite din
bugetul ONVV
Obiectivul general 3.
Obiectivul specific 3.1.
Cheltuieli acoperite din
bugetul MAIA
Obiectivul specific 3.2.
Cheltuieli acoperite din
bugetul ONVV
Obiectivul specific 3.3.
Cheltuieli acoperite din
bugetul ONVV
Finantare externd prin
Proiectul Livada
Moldovei

Alocari financiare din
bugetul ANCD

Total

198.986,7

240.000

176.704,9

6.765

169.939,9

2.540.480

Fondul de salarizare ONVV
Fondul de salarizare ONVV
37668,9 37668,9 37668,9
37.668,9 37.668,9 37.668,9
0 40.000 60.000

- 40.000 60.000

Fondul de salarizare ONVV

142.362,90 12.385,50 16.385,50
Fondul de salarizare MAIA

Fondul de salarizare MATA

1.353 1.353 1.353
1.353 1.353 1.353
141.009,90 11.032,50 15.032,50
1.432,5 1.432,5 1.432,5

139.577,40  9.600 13.600

Finantarea se realizeaza conform

42990
42.990,0
60.000
60.000

2.785,50

1.353
1.353
1.432,50
1.432,5

42990

42.990
80.000
80.000

2.785,50

1.353
1.353
1.432,50
1.432,5

Hotararii Guvernului nr. 382/2019 cu privire la
aprobarea Metodologiei de finantare a proiectelor din

domeniile cercetarii si inovarii

103. Este de mentionat ca sursele financiare vor fi revizuite si redistribuite pe

parcursul implementarii, in functie de identificarea altor mijloace disponibile, inclusiv prin
semnarea unor acorduri de asistenta externa, implementarea proiectelor investitionale,
atragerea investitorilor si mobilizarea de resurse suplimentare din partea mediului de
afaceri.

104. Dezagregarea pe obiective evidentiaza urmatoarea structura a alocarilor

financiare:

104.1. Pentru realizarea Obiectivului general nr. 1 ,Alinierea ofertei industriei

104.1.1. dezvoltarea plantatiilor viticole moderne si reziliente ( OS 1.1);

104.1.2. modernizarea proceselor de producere (OS 1.2);

104.1.3. cresterea valorii adaugate a produselor vitivinicole (OS 1.3).

vitivinicole nationale la cererea pietei internationale” este necesar un buget total de
1.924.788,5 mii lei, orientat spre:

104.2. Pentru realizarea Obiectivului general nr. 2 ,Cresterea valorii vanzarilor de

produse vitivinicole” este estimat un buget total de 438.987 mii lei, destinat:

104.2.1. elaborarii si implementarii marketingului strategic si consolidarii brandului

de tara (OS 2.1);



104.2.2. extinderii canalelor de distributie (off-trade, on-trade, e-commerce) (OS 2.2);
104.2.3. dezvoltarii turismului vitivinicol (OS 2.3).

104.3. Pentru realizarea Obiectivului general nr. 3 ,Consolidarea ecosistemului de
politici si reglementari favorabile cresterii competitivitatii industriei vitivinicole si
implementarii obiectivelor de dezvoltare durabila” este estimat un buget total de 176.704,9
mii lei, alocat pentru:

104.3.1. perfectionarea cadrului normativ (OS 3.1);

104.3.2. consolidarea capacitatii institutionale a ONVV si dezvoltarea parteneriatului
public-privat (OS 3.2);

104.3.3. dezvoltarea educatiei, cercetarii si inovarii in sector (OS 3.3).
Capitolul IV. RISCURI DE IMPLEMENTARE

105. Implementarea prezentei Viziuni poate fi influentata de o serie de riscuri
externe si interne, grupate pe categorii: politice si economice, operationale, precum si de
mediu. Evaluarea acestora include gradul de impact si probabilitatea de aparitie.

Categoria de Riscuri potentiale Grad de impact Probabilitate

risc

Politice Lipsa suportului institutional necesar din Mediu Mediu
partea statului pentru implementarea
Viziunii
Opozitia sectorului fata de anumite masuri Mediu Mare
si interventii propuse

Economice Finantare publica insuficienta pentru Mare Mare
realizarea actiunilor planificate
Instabilitatea geopolitica cu impact asupra Mare Mare
pietelor externe
Crize de reputatie care afecteaza imaginea Mediu Mare
industriei si accesul pe piete

Operationale Situatii neprevazute (pandemii, conflict Mare Mare
regional, perturbari logistice)
Cooperare insuficienta intre institutii si Mediu Mediu
actori relevanti din sector

De mediu Fenomene climatice extreme (seceta, Mediu Mediu
ingheturi) si riscuri sanitare care afecteaza
productivitatea
Efectele pe termen lung ale schimbarilor Mediu Mediu

climatice asupra sectorului vitivinicol
Capitolul V. AUTORITATI si INSTITUTII RESPONSABILE

106. Obiectivele prezentei Viziuni vor fi realizate prin coordonarea si consolidarea
eforturilor tuturor actorilor implicati in dezvoltarea sectorului vitivinicol, inclusiv autoritati
si institutii publice, mediul academic, organizatii din domeniul cercetarii si inovarii, asociatii
de profil, precum si parteneri de dezvoltare.

107. Responsabilitatea generala pentru organizarea si coordonarea procesului de
implementare a Viziunii revine Ministerului Agriculturii si Industriei Alimentare.



108. Totodatd, implementarea politicilor statului in industria vitivinicolda, promovarea
imaginii produselor vitivinicole pe piata interna si externa, precum si sprijinirea cresterii

......

Vinului (ONVV).

109. In vederea realizarii obiectivelor Viziunii, Ministerul Agriculturii si Industriei
Alimentare va asigura colaborarea cu autoritatile administratiei publice centrale si locale,
organizatiile reprezentative ale sectorului, societatea civila si partenerii de dezvoltare.

Capitolul VI. PROCEDURI DE MONITORIZARE SI RAPORTARE

110. Implementarea Viziunii se va desfasura pe durata anilor 2026-2030 si va fi
organizata in doua etape: etapa I (2026-2028) si etapa II (2029-2030). Pentru fiecare etapa
vor fi elaborate Planuri de actiuni distincte, iar Planul pentru etapa II va fi aprobat catre
finele anului 2028, in functie de progresul realizat si necesitatile de ajustare.

111. Monitorizarea si evaluarea Viziunii constituie procese continue si se vor realiza
in baza indicatorilor de rezultat si de progres stabiliti, prin colectarea, analiza si
sistematizarea datelor relevante. Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare va
coordona procesul de monitorizare, iar ONVV va asigura suportul tehnic necesar, inclusiv
prin colectarea informatiilor sectoriale, raportarea periodica si implicarea actorilor din
industrie.

112. Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare va elabora anual, pana la data de
1 martie, Raportul de monitorizare privind implementarea Viziunii. Evaluarea va fi realizata
in doua etape - intermediara si finala - iar concluziile evaluarii intermediare vor servi drept
baza pentru ajustarea actiunilor planificate, a indicatorilor si a termenelor de realizare,
dupa caz. In scopul asigurarii transparentei, rapoartele anuale de monitorizare, precum si
rapoartele de evaluare intermediara si finala vor fi publicate pe pagina web oficiala a
Ministerului Agriculturii si Industriei Alimentare.
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Anexa

la Viziunea de dezvoltare strategica a sectorului
vitivinicol pentru anii 20262030

Indicatori de monitorizare si evaluare a Viziunii

: : Valoare de | Valoareade | Valoarea de
Obiective |Iéjr:g;tg$| INDICATORI Ulr:llfate ? ¢ referinta referinta referinta
asura 01.01.2023 | 01.01.2028 | 31.12.2030
Cl.'e§terea productivitatii plantatiilor viticole, t/ha 51 7 8
minimum 8 t/ha
Alinierea ofertei industriei Majorarea volumului de vin obtinut din
OBIECTIVUL | “.. .. . de impact | soiuri locale (cele autohtone si de selectie % 966400 dal 7 15
vitivinicole nationale la
GENERAL 1. .. . noua) cu 15%
cererea pietei internationale S
Sporirea productivitiitii muncii in sector'cu Vanzap/per
: angajat, 906 970 1087
20 % gedfe
mii lei
Obiectivul Dezvoltarea plantatiilor de rezultat, | infiintarea a cel putin 5.000 hectare de
specific 1.1. viticole moderne si reziliente | nr.1 planta,m.vm.cAole tinere, c?ltlvat? cu Soiuri ha 181282 21.128 23128
pentru vin si inregistrate n Registrul
vitivinicol
derezultat, | extinderea suprafetelor viticole irigate cu cel
nr.2 putin 2.000 de hectare ha 300 1.100 2.300
derezultat, | modernizarea a inca 7.500 hectare de
nr.3 plantatii viticole, prin instalarea de sisteme ha 1.300 5.800 8.800
noi de suport
de rezultat, | cresterea gradului de mecanizare a lucrarilor in
nr.4 vii pana la 10% din totalul operatiunilor de % 5 7 10
ingrijire
de rezultat, | Defrisarea a 15.000 ha de plantatiilor viticole
nr.5 abandonate si slab productive, pana in anul ha 1.173 9.926 15.926
2030 .
Obiectivul Modernizarea proceselor de | derezultat, | Cresterea volumului global de producere a
specific 1.2, producere nr.1 vinurilor materie prima cu 10%, panda in anul Mil litri 170 178 187
2030.
de rezultat, | Majorarea investitiilor in modernizarea %. mil
nr. 2 vindriilor cu 25% y 215 235 270
MDL
de rezultat, | Cresterea numdrului de vindrii dotate cu
nr.3 sisteme proprii de gestionare a apelor uzate Unitati 5 10 20

cu 15 companii

1 Companiile ce activeaza in CAEM 1101 si 1102

2 Reprezinta suprafetele viticole care in 2023 aveau maxim 15 ani de la plantare.




competitivitatii industriei

vinuri Tmbuteliate cu 15%.

Obiectivul Cresterea valorii addugate a | derezultat, | Cresterea ponderii vinurilor IGP si DOP in
specific 1.3. produselor vitivinicole nr.1 volumul total de vin comercializat pdna la % 7 10 25
minimum 25 %
de rezultat, | Majorarea ponderii rachiului de vin IGP n % 5 12 30
nr. 2 volumul total comercializat pana la 30%
de rezultat, | Cresterea numdrului de companii care produc
nr.3 vin in sistem IGP si DOP cu cel putin 5 vindrii, Unititi/ha 86/ 101/ 111/
precum si extinderea anuald cu 1.000 ha a ’ 10058 13000 15000
suprafetelor viticole integrate in acest sistem
Cresterea Valorfcﬁ a c?xportului total de vin si Mil USD 192 211 232
produse pe baza de vin cu 20%
Cresterea pretului mediu al vinului
OBIECTIVUL | Cresterea valorii vanzairilor de impact Tmbuteliat comercializat la export minim cu USD/litru 2,3 2,58 2,88
GENERAL 2. de produse vitivinicole 25%
Cresterea cu 15% a mediei ponderii
produselor vitivinicole imbuteliate in % 30 41 45
volumul total de produse exportate
Obiectivul Elaborarea cadrului de rezultat, | Sporirea bugetului investit in marketing si
specific 2.1. strategzzc si eficient de . nr. 1 promiova.re pentru exporlj‘ si chelt'uieli. de min. lei 28 +15% +25%
marketing, promovare §i distributie ale exportatorilor de vinuri
crestere a notorietatii imbuteliate cu 25%
brandului vinicol de tara de rezultat, | Cresterea ponderii vinului cu IGP/DOP
axat pe valoare §i nr. 2 Tmbuteliat cu 10% din totalul vinului % 16 +5 +10
sustenabilitate comercializat la export
Obiectivul Intensificarea si extinderea derezultat, | Cresterea vinzarilor vinurilor si produselor pe
specific 2.2. distributiei si a vanzarii de nr.1 baza de vin din Republica Moldova in pietele % 16 19 20
vinuri §i produse pe bazd de tintd (off-trade, on-trade, e-commerce) cu 20%
vin pe piete-tintd in off- volum mediu
trade, on-trade si e-comert derezultat, | Participarea la cel putin 10 expozitii/tdrguri si Unitati 20/10 30/15 50/25
nr.2 5 misiuni de export/ B2B anual.
Obiectivul Dezvoltarea turismului derezultat, | Cresterea cifrei de afaceri Tn domeniul
specific 2.3. vitivinicol pentru nr.1 oenoturismului Republicii Moldova cu cel | Mil MDL 400 450 500
impulsionarea cresterii putin 25%;
imaginii brandului national | de rezultat, | cresterea numdrului companiilor vinicole
., Vinul Moldovei” si a nr.2 atrase Tn turismul vitivinicol cu 20% pdna in nr.
S : o . . . 40 47 52
vdnzarilor pe piata locala si anul 2030 si/sau cresterea volumului de | companii
de export investitii in sectorul turismului vitivinicol cu
cel putin 30%
Consolidarea ecosistemului . .| Cresterea volumului investitiilor in sectorul n 3
OBIECTIVUL | de politici si reglementari (Ijr;dlﬁiptgg vitivinicol cu cel putin 40% L4101 Ll =3 2y
GENERAL 3. | favorabile cresterii Cresterea numarului de exportatori de Unit % 130 142

3 Media 2019-2022




vitivinicole si
implement:rii obiectivelor
de dezvoltare durabila

Obiectivul Perfectionarea cadrului derezultat, | Gradul de transpunere in cadrul normativ
specific 3.1. normativ stimulatoriu, nr.1 vitivinicol a prevederilor legislatiei UE, 98% % 55 80 90
armonizat cu legislatia pana in anul 2030
europeand, pentru de rezultat, | Procentul unitatilor vitivinicole care aplicda
dezvoltarea competitivitatii, | nr. 2 standarde de calitate, mediu si durabilitate, o 0 ) 4
concurentei loiale §i 25% din totalul unitatilor inregistrate in 0
performantei afacerilor Registrul Vitivinicol
Obiectivul Consolidarea de rezultat, | Registrul vitivinicol functional, cu 100%
specific 3.2. parteneriatului public-privat | nr. 1 plantatii viticole de productie-marfa (mai % 60 100 100
si a performantei mari de 0,1ha), producatori de struguri si
institutionale a ONVV, prin unitati vinicole active inregistrate
profesionalism, autonomie si | de rezultat, | Gradul de satisfactie privind performanta
eficienta in implementarea nr. 2 institutionald a ONVV, 75% n termen % 70 75 80
politicilor sectoriale intermediar si 80% pdnd in anul 2030
Obiectivul Crearea unui sistem integrat | de rezultat, | Cresterea ratei de angajare a absolventilor in
specific 3.3. de educatie, cercetare §i nr.1 sector, in conformitate cu calificarile obtinute, % 0 10 15
transfer de cunostinte, cu 15%
adaptat la nevoile si de rezultat, | Cresterea numdrul participantilor la cursurile
te.n.d{n,-tele sectorului nr. 2 si prpgri':l[nele de f(_)rma_r_e pr_ofeswnala Unitati 400 600 1200
vitivinicol continua n domeniul vitivinicol ’
derezultat, | Cresterea numdrului de proiecte de cercetare
nr.3 finantate de ANCD in industria vitivinicold Unitati 0 10 20




