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Lagens syfte

1 § Denna lag har till syfte att frimja konsumenternas och

niringslivets intressen i samband med marknadsféring av produkter och
att motverka marknadsforing som &r otillborlig mot konsumenter och
néringsidkare.

Lagens tillimpningsomrade

2 § Lagen tillampas dé néringsidkare marknadsfor eller sjilva

efterfragar produkter i sin ndringsverksamhet.

Lagen tillimpas ocksa pa sddana TV-séndningar over

satellit som omfattas av radio- och TV-lagen (1996:844).

Lag (1996:861).

Definitioner

3 § I denna lag avses med

produkter: varor, tjanster, fast egendom, arbetstillfillen och

andra nyttigheter,



marknadsforing: reklam och andra atgérder i ndringsverksamhet
som dr dgnade att framja avsittningen av och tillgdngen till

produkter,

god marknadsforingssed: god affédrssed eller andra vedertagna
normer som syftar till att skydda konsumenter och néringsidkare

vid marknadsforing av produkter,

elektronisk post: ett adresserat eller pa annat satt

individualiserat elektroniskt meddelande i form av text, rost,

ljud eller bild som sénds via ett allmént kommunikationsnét och

som kan lagras i nétet eller i mottagarens terminalutrustning

tills mottagaren hamtar det. Lag (2004:103).

Krav pa marknadsforingen

Allménna krav

4 § Marknadsforingen skall stimma 6verens med god marknadsforingssed

och dven 1 Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och niringsidkare.

Vid marknadsforingen skall néringsidkaren ldmna sédan information

som &r av sérskild betydelse fran konsumentsynpunkt.

Reklamidentifiering



5 § All marknadsforing skall utformas och presenteras sa att det

tydligt framgar att det ar friga om marknadsforing.

Det skall ocksa tydligt framga vem som svarar for marknadsforingen.

Vilseledande reklam

6 § En nédringsidkare far vid marknadsforingen inte anvanda

pastaenden eller andra framstéllningar som éar vilseledande i fraga om

néringsidkarens egen eller ndgon annan néringsidkares

néringsverksamhet.

Detta giller sdrskilt framstéllningar som avser

1. produktens art, mingd, kvalitet och andra egenskaper,

2. produktens ursprung, anvindning och inverkan pa hilsa eller

miljs,

3. produktens pris, grunderna for prisséttningen och

betalningsvillkoren,

4. néringsidkarens egna eller andra naringsidkares kvalifikationer,

stdllning pa marknaden, kidnnetecken och andra rattigheter,

5. beloningar och utmérkelser som har tilldelats naringsidkaren.



Vilseledande forpackningsstorlekar

7 § En nédringsidkare far vid marknadsforingen inte anvanda
forpackningar som genom sin storlek eller yttre utformning i 6vrigt

ar vilseledande i fraga om produktens méngd, storlek eller form.

Vilseledande efterbildningar

8 § En néringsidkare far vid marknadsforingen inte anvéinda
efterbildningar som é&r vilseledande genom att de létt kan forvéxlas

med nigon annan néringsidkares kdnda och sirpriglade produkter. Detta
giller dock inte efterbildningar vilkas utformning huvudsakligen

tjénar till att gora produkten funktionell.

Jamforande reklam

8 a § En néringsidkare far i sin reklam direkt eller indirekt

peka ut en annan néringsidkare eller dennes produkter, bara om

jémforelsen

1. inte &r vilseledande,

2. avser produkter som svarar mot samma behov eller dr avsedda

for samma dndamal,



3. pa ett objektivt satt avser vésentliga, relevanta,

kontrollerbara och utméarkande egenskaper hos produkterna,

4. inte medfor forvaxling mellan naringsidkaren och en annan
naringsidkare eller mellan deras produkter, varuméarken, firmor

eller andra kiannetecken,

5. inte misskrediterar eller dr nedséittande for en annan
naringsidkares verksamhet, forhallanden, produkter, varumaérken,

firma eller andra kidnnetecken,

6.1 fraga om varor med ursprungsbeteckning alltid avser varor

med samma beteckning,

7. inte drar otillborlig fordel av en annan néringsidkares
varumarkes, firmas eller andra kdnneteckens renommé eller varas

ursprungsbeteckning, och

8. inte framstéller en produkt som en imitation eller kopia av

en produkt som har ett skyddat varumérke eller firma.

Vid en jamforelse som avser ett sirskilt erbjudande skall det
pa ett klart och entydigt sétt framga nér erbjudandet upphor
att gélla eller, om det sérskilda erbjudandet dr beroende av
tillgangen pa produkten, de begransningar som da géller for

det. Om det sdrskilda erbjudandet dnnu inte har borjat gélla,



skall det klart och entydigt ocksa framga nér specialpriset
eller de andra sédrskilda villkoren borjar gélla.

Lag (2000:129).

Konkursutforsiljningar

9 § En néringsidkare far vid marknadsforingen anvinda uttrycket

"konkurs", ensamt eller i forening med ndgot annat uttryck, bara om

produkterna bjuds ut av konkursboet eller for dess rakning.

Utforsédljningar

10 § En néringsidkare far vid marknadsforing av produkter anvinda

nn

uttrycken "slutforséljning", "utforsiljning" eller "upphor" eller

nagot annat uttryck med motsvarande innebdrd, bara om

1. det dr fraga om en slutforséljning av néringsidkarens hela

varulager eller en klart avgransad del av det,

2. forsdljningen sker under en begrénsad tid, och

3. priserna ér visentligt lagre &n néringsidkarens normala priser

for motsvarande produkter.

Realisationer



11 § En naringsidkare far vid marknadsforing av produkter anvinda
uttrycket ErealisationE eller ndgot annat uttryck med motsvarande

innebord, bara om

1. forséljningen avser produkter som ingar i ndringsidkarens

ordinarie sortiment,

2. forséljningen sker under en begrinsad tid, och

3. priserna ér visentligt lagre &n néringsidkarens normala priser

for motsvarande produkter.

Obestillda produkter m. m.

12 § En néringsidkare far vid marknadsforingen inte leverera
produkter till ndgon som inte uttryckligen har bestéllt dem och

dérvid vilseleda mottagaren om dennes betalningsskyldighet.

En néringsidkare far vid marknadsforingen inte heller i annat fall
tillstélla ndgon fakturor, inbetalningsavier eller liknande
meddelanden avseende produkter som inte uttryckligen har bestéllts
och dérvid vilseleda mottagaren om dennes betalningsskyldighet.

Lag (1995:1472).

Formanserbjudanden



13 § En néringsidkare, som vid marknadsforingen erbjuder koparen att
forvarva ytterligare produkter utan ersittning eller till ett
sdrskilt 1agt pris eller erbjuder koparen andra sérskilda forméaner,

skall ldmna tydlig information om

1. villkoren for att utnyttja erbjudandet,

2. erbjudandets beskaffenhet och vérde, samt

3. de tidsgréinser och andra begriansningar som géller for

erbjudandet.

Garantier

13 a § En néringsidkare, som vid marknadsforingen erbjuder sig
att genom en garanti eller liknande utfistelse under en viss

tid svara for en produkt eller del dérav eller for en egenskap

hos produkten, skall vid forséljningen ldmna kdparen tydlig
information om utféstelsens innehall och de uppgifter som é&r
nddvindiga for att kdparen skall kunna gora den géllande.
Information skall dven l&dmnas om att koparens réttigheter

enligt lag inte péverkas av utféstelsen.

Utfastelsen och informationen skall ldmnas i en handling eller
i ndgon annan lasbar och varaktig form som éar tillgénglig for

koparen. Lag (2002:565).



Obestilld reklam

13 b § En néringsidkare far vid marknadsforing till en fysisk
person anvénda elektronisk post, telefax eller sddana
uppringningsautomater eller andra liknande automatiska system
for individuell kommunikation som inte betjdnas av ndgon
enskild, bara om den fysiska personen har samtyckt till det pa

forhand.

Har néringsidkaren fétt den fysiska personens uppgifter om
elektronisk adress for elektronisk post i samband med
forsdljning av en produkt till personen, géller inte kravet pa

samtycke enligt forsta stycket, om

1. den fysiska personen inte motsatt sig att uppgiften om
elektronisk adress anvidnds 1 marknadsforingssyfte med

anvandande av elektronisk post,

2. marknadsforingen avser naringsidkarens egna, likartade

produkter och

3. den fysiska personen klart och tydligt ges mojlighet att
kostnadsfritt och enkelt motsitta sig att uppgiften anvéands i
marknadsforingssyfte ndr den samlas in och vid varje foljande

marknadsforingsmeddelande. Lag (2004:103).



13 ¢ § Vid marknadsforing med elektronisk post skall
meddelandet alltid innehalla en giltig adress till vilken
mottagaren kan sdnda en begiran om att marknadsforingen skall
upphora. Detta géiller dven vid marknadsforing till en juridisk

person. Lag (2004:103).

13 d § En néringsidkare far anvianda andra metoder for

individuell kommunikation pé distans &n sadana som avses i

13 b §, om inte den fysiska personen tydligt motsatt sig att

metoden anvinds. Lag (2004:103).

Forbud och dldgganden

Forbud mot fortsatt marknadsforing av ett visst slag

14 § En niringsidkare vars marknadsforing strider mot god

marknadsforingssed eller pa nagot annat sétt ar otillborlig mot

konsumenter eller naringsidkare far forbjudas att fortsétta med den

marknadsforingen eller att vidta ndgon annan liknande &tgérd.

Ett forbud enligt forsta stycket far meddelas ocksé

1. en anstdlld hos naringsidkaren,

2. nagon annan som handlar pa naringsidkarens vagnar, och



3. var och en som i Gvrigt vasentligt har bidragit till

marknadsforingen.

Aldggande att limna information

15 § En naringsidkare som vid sin marknadsforing later bli att [amna

sddan information som &r av sérskild betydelse fran konsumentsynpunkt

far aldggas att lamna sddan information.

Ett sddant ldggande far meddelas ocksa

1. en anstélld hos néringsidkaren, och

2. négon annan som handlar pa néringsidkarens végnar.

16 § Ett aldggande enligt 15 § far innehalla en skyldighet att [dmna

informationen

1. 1 annonser eller andra framstéllningar som néringsidkaren

anvander vid marknadsforingen,

2. genom mérkning pé varan eller i annan form pa séljstiéllet, eller

3. 1 viss form till konsumenter som begér det.



Aldggande att tillhandahélla tekniska hjilpmedel

16 a § En tjansteleverantor enligt lagen (2002:562) om
elektronisk handel och andra informationssamhallets tjanster
som i strid med 10 § 1 den lagen later bli att tillhandahalla
sadana tekniska hjalpmedel som avses dar far aldggas att

tillhandahélla hjdlpmedlen. Lag (2002:565).

Otjanliga produkter

17 § En néringsidkare som marknadsfor sddana produkter som ar

avsedda att anvéndas av konsumenter for privat bruk och som ar

uppenbart otjanliga for sitt huvudsakliga &ndamal, far forbjudas att

fortsétta med det.

Om det behdvs for att motverka en marknadsforing som avses i forsta

stycket, fir ocksé en néringsidkare som tillverkar, importerar eller

annars marknadsfor produkten till andra néringsidkare forbjudas att

fortsédtta med det.

Ett forbud enligt forsta och andra styckena fir meddelas ocksa

1. en anstélld hos néringsidkaren, och

2. nagon annan som handlar pa néringsidkarens vagnar.



18 § Forbud enligt 17 § far inte meddelas, om det i forfattning
eller i beslut av en myndighet har meddelats sarskilda foreskrifter

om produkten med samma syfte som forbudet skulle fylla.

Vite

19 § Ett forbud enligt 14 eller 17 § och ett aldggande enligt

15 eller 16 a § skall forenas med vite, om det inte av

sdrskilda skl dr obehovligt. Lag (2002:565).

Interimistiska beslut

20 § Ratten far meddela forbud enligt 14 eller 17 § eller

aldggande enligt 15 eller 16 a § att gilla tills vidare, om

1. kdranden visar sannolika skil for sin talan, och

2. det skéligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller

lata bli att vidta en viss handling minskar betydelsen av ett

forbud eller dldggande.

I fréga om beslut enligt forsta stycket tillimpas 15 kap. 5 §

andra - fjérde styckena samt 6 och 8 §§ rittegangsbalken.

Beslutet far verkstillas genast. Lag (2002:565).

Foreldgganden



21 § I fall som inte &r av storre vikt far

Konsumentombudsmannen meddela foreldggande om

1. forbud som avses i 14 eller 17 § (férbudsforelaggande),

2. alaggande som avses i 15 § (informationsforelaggande), eller

3. aldggande som avsesi 16 a §.

Foreldaggandet skall forenas med vite.

For att bli gédllande skall néringsidkaren godkénna

foreldggandet omedelbart eller inom en viss tid. Om

foreldggandet har godkénts, giller det som en lagakraftvunnen

dom.

Ett godkénnande som sker efter den utsatta tiden géller inte.

Lag (2002:565).

Marknadsstorningsavgift

Forutsittningar for avgift

22 § En néringsidkare far aldggas att betala en séarskild

avgift (marknadsstérningsavgift), om néaringsidkaren eller nigon



som handlar pa néringsidkarens vagnar uppsatligen eller av

oaktsamhet har brutit mot nagon bestdmmelse i 5-13 och 13 ¢ §§.

Detsamma géller om en néringsidkare eller ndgon som handlar pa
dennes vagnar uppsatligen eller av oaktsamhet bryter mot nagon
av bestdmmelserna i 14 § forsta stycket andra och tredje
meningarna eller 14 a § forsta stycket 2 tobakslagen

(1993:581), 4 kap. 10 § alkohollagen (1994:1738), 7 kap. 3, 4
eller 10 § radio- och TV-lagen (1996:844) eller, nér det géller

ett erbjudande som inte ar riktat bara till andra &n

konsumenter, 11 § lagen (1995:1571) om inséttningsgaranti eller

8 § lagen (2004:299) om inlaningsverksamhet.

Vad som sigs i forsta och andra styckena géller ocksé en

néringsidkare som uppsatligen eller av oaktsamhet vésentligt

har bidragit till 6vertréddelsen.

Avgiften tillfaller staten. Lag (2004:315).

23 § Marknadsstorningsavgift far inte aliggas ndgon for en

overtrddelse av ett forbud eller en underlételse att folja ett

aldggande som har meddelats vid vite enligt denna lag.

Avgiftens storlek

24 § Marknadsstorningsavgiften skall faststillas till 1agst fem



tusen kronor och hogst fem miljoner kronor.

Avgiften far inte Gverstiga tio procent av naringsidkarens
arsomsittning. Arsomsittningen skall avse omsittningen nirmast
foregdende rakenskapsar. Om Overtradelsen har skett under
naringsidkarens forsta verksamhetsér eller om uppgifter om
arsomséttning annars saknas eller ar bristfalliga, far

arsomséttningen uppskattas.

Riktas talan mot flera néringsidkare, skall avgiften faststéllas

sarskilt for var och en av dem.

25 § Nar marknadsstorningsavgift faststills skall sarskild hdnsyn

tas till hur allvarlig 6vertriddelsen &r och hur linge den har pagatt.

I ringa fall skall nagon avgift inte domas ut. Avgiften far

efterges, om det finns synnerliga skél {or det.

Preskription

26 § Marknadsstorningsavgift far domas ut bara om stdimningsansokan

har delgetts den som anspréket riktar sig mot inom fem ar frén det

att overtradelsen upphorde.

27 § En marknadsstorningsavgift faller bort, om domen inte har

kunnat verkstillas inom fem ar fran det att den vann laga kraft.



Kvarstad

28 § For att sdkerstélla ett ansprak pa marknadsstérningsavgift far
ratten besluta om kvarstad. Dérvid géller foreskrifterna i 15 kap.

rattegdngsbalken om kvarstad for fordran.

28 a § Marknadsstorningsavgift skall betalas till
Kammarkollegiet inom trettio dagar efter det att domen vunnit

laga kraft eller den ldngre tid som anges i domen.

Om avgiften inte betalas inom den tid som anges i forsta
stycket, skall Kammarkollegiet ldmna den obetalda avgiften for
indrivning. Bestimmelser om indrivning finns i lagen (1993:891)

om indrivning av statliga fordringar m.m. Lag (2006:1020).

Skadestand

29 § Den som uppsétligen eller av oaktsamhet bryter mot ett

forbud eller ett alaggande som har meddelats med stod av 14, 15
eller 16 a § eller mot en foreskrift i 5-13 d §§, skall ersitta

den skada som dérigenom uppkommer for en konsument eller ndgon

annan naringsidkare.

Vid bestimmande av ersattningen till naringsidkare far hdnsyn

tas dven till omstandigheter av annan dn ekonomisk art.



Lag (2004:103).

30 § Ratten till skadestand faller bort, om talan inte vdcks inom

fem ar fran det att skadan uppkom.

Utplanande m. m. av vilseledande framstdllningar

31 § Vid overtradelse av ett vitesforbud enligt 14 § eller av en
foreskrift i 5--13 §§ far rétten efter vad som ar skéligt besluta att
vilseledande framstéllning som finns pé vara, forpackning, trycksak,
affarshandling eller liknande skall utplanas eller &ndras sé att den
inte ldngre ar vilseledande. Om detta syfte inte kan uppnas pé nagot

annat sétt, far ritten besluta att egendomen skall forstoras.

Séakerhetsatgirder

32 § Om kéranden visar sannolika skél for bifall till ett yrkande
enligt 31 § och det skéligen kan befaras att svaranden genom att
vidta eller att lata bli att vidta en viss handling minskar

betydelsen av ett beslut om utplénande, far rétten besluta om lamplig
atgérd att gélla tills vidare. I friga om en sadan atgird géller 15

kap. 3 § andra stycket, 5 § andra -- fjdrde styckena samt 6 och 8 §§

rattegangsbalken. Beslutet far verkstillas genast.

Framstills ett yrkande enligt 31 § i ett mal om utdémande av vite

som har forelagts med stod av denna lag géller i stéllet for



bestammelserna i forsta stycket att egendomen fér tas i beslag.
Daérvid tillampas foreskrifterna i 27 kap. rattegangsbalken om beslag

1 brottmal. Beslutet far verkstéllas genast.

33 § Beslut att utplana vilseledande framstallningar enligt 31 § och
beslut om sékerhetsatgird enligt 32 § meddelas pa yrkande av part av
den domstol dér en rittegang om forbud enligt 14 §,
marknadsstorningsavgift enligt 22 § eller skadestdnd enligt 29 §

pagar.

Beslut att utplana framstéllningar pé grund av dvertrédelse av ett
vitesforbud enligt 14 och 19 §§ far meddelas pa yrkande av part av

den domstol dér en rittegang om utddmande av vitet pagér.

Upplysningsskyldighet m. m.

34 § En néringsidkare ar skyldig att pa uppmaning av

Konsumentombudsmannen

1. yttra sig och lamna de upplysningar som behdvs i ett drende

om tillimpningen av denna lag,

2. tillhandahélla de handlingar, varuprover och liknande som
kan ha betydelse for utredningen i ett drende dar beslut om
forbud eller dldggande enligt 14, 15, 16 a eller 17 § kan antas

komma i fraga. Lag (2002:565).



35 § Den som har meddelats ett forbud eller dldggande enligt
14, 15, 16 a eller 17 § ar skyldig att pa uppmaning av
Konsumentombudsmannen tillhandahélla de upplysningar,
handlingar, varuprover och liknande som behovs for tillsynen

over att forbudet eller dldaggandet foljs. Lag (2002:565).

36 § Om en uppmaning enligt 34 eller 35 § inte f6ljs, far
Konsumentombudsmannen foreldgga den som berdrs att fullgéra sin

skyldighet vid vite.

37 § Konsumentombudsmannen far lamna erséttning for sddana
varuprover och liknande som avses i 34 och 35 §§, om det finns

sarskilda skél for det.

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestimmer far meddela

foreskrifter om skyldighet for en ndringsidkare att ersétta

Konsumentombudsmannens kostnader for provtagning och undersékning av

prov i fall som avses i35 §.

Var och av vem talan far vickas

Forbud och dldgganden

38 § Talan om forbud eller aldggande enligt 14, 15, 16 a eller

17 § vicks vid Marknadsdomstolen. Om samma kérande, eller en



annan kdrande i samrad med denne, samtidigt vacker en talan om
marknadsstorningsavgift enligt 22 § eller skadestand enligt
29 § med anledning av marknadsforingen, skall dock en talan om

forbud eller dldggande véckas vid Stockholms tingsrétt.

Talan om forbud eller aldggande far vickas av

1. Konsumentombudsmannen,

2. en néringsidkare som berors av marknadsforingen, och

3. en sammanslutning av konsumenter, néringsidkare eller

lontagare.

Ett interimistiskt beslut enligt 20 § meddelas av den domstol

dér en rattegang enligt forsta stycket pagér. Lag (2002:565).

Marknadsstorningsavgift

39 § Talan om marknadsstérningsavgift enligt 22 § véicks vid

Stockholms tingsritt av Konsumentombudsmannen.

Om Konsumentombudsmannen i ett visst fall beslutar att inte fora
talan om marknadsstorningsavgift far en enskild naringsidkare som
berdrs av marknadsforingen och en sammanslutning av naringsidkare

vécka en sddan talan.



Beslut om kvarstad enligt 28 § meddelas av den domstol déar en
rattegdng om marknadsstorningsavgift pagar. Om talan dnnu inte har
vickts giller i fraga om behorig domstol vad som foreskrivs i forsta

stycket.

Utdomande av vite

40 § Talan om utdémande av vite som har forelagts med stod av denna
lag vécks vid en tingsritt som &r behorig enligt 10 kap.
rattegangsbalken. En sddan talan far alltid véckas vid Stockholms

tingsratt.

Talan far vickas av den som har begért vitesforeldggandet och av

Konsumentombudsmannen.

Skadestand

41 § Talan om skadestand enligt 29 § vécks vid Stockholms tingsrétt.

En s&dan talan fir dven vickas vid en tingsrétt som &r behorig enligt

10 kap. réttegangsbalken.

Overklagande

42 § Konsumentombudsmannens beslut enligt 34 § 1 och om

vitesforeldggande efter en sddan uppmaning far inte 6verklagas.



Konsumentombudsmannens beslut enligt 34 § 2 och 35 § samt om
vitesforeldggande efter en sddan uppmaning 6verklagas hos Stockholms
tingsratt. Detsamma géller beslut om erséttning enligt 37 § eller

enligt foreskrif ter som meddelats med stod av nimnda paragraf.

43 § Tingsratts domar och beslut i mal och drenden enligt denna lag
overklagas hos Marknadsdomstolen. Domar och beslut i méal om utdémande
av vite som har forelagts med stdd av denna lag 6verklagas dock hos

hovritt enligt vad som foreskrivs i lagen (1985:206) om viten.

Beslut under rittegangen i fragor som avses i 20 § och 32 § forsta
stycket far 6verklagas sérskilt. Besluten skall vid handldggningen i

Marknadsdomstolen anses rora atgérd enligt 15 kap. rattegangsbalken.

Rattskraft

44 § En dom i vilken fragan om forbud enligt 14 eller 17 §

eller dldggande enligt 15 eller 16 a § har provats, hindrar att

en ny talan enligt 14, 15, 16 a eller 17 § vicks med anledning

av marknadsforingen. En sidan dom hindrar dock inte att samma

fraga provas pa nytt nér dndrade forhallanden foranleder det.

Lag (2002:565).

Rittens sammanséttning m. m.



45 § Vid huvudforhandling i mal enligt denna lag skall Stockholms
tingsrétt besta av fyra ledamoter, av vilka tva skall vara lagfarna
domare och tva ekonomiska experter. En av de lagfarna domarna skall

vara rittens ordférande.

Om det sedan huvudférhandlingen har paboérjats intraffar forfall for

en av ledamoterna, ar ritten 4anda domfor.

Vid huvudforhandling i fall som avses i 1 kap. 3 a § andra och
tredje styckena rittegangsbalken och vid avgorande av mél utan
huvudférhandling, liksom vid handléggning som inte sker vid
huvudférhandling skall tingsritten besta av en lagfaren domare, om
inte annat foljer av 46 §. [ sddana fall far dock dven en ekonomisk

expert delta i tingsrétten.

46 § Vid avgorande av mal utan huvudforhandling och vid prévning av
fragor som hor till rattegangen far Stockholms tingsrétt ha den
sammansittning som anges i 45 § forsta stycket, om det finns

sarskilda skél for det med hénsyn till malets eller fragans

beskaffenhet.

47 § I mal som bara ror skadestand enligt 29 § far Stockholms

tingsritt ha den sammanséttning som foljer av 1 kap. 3 a,3 ¢

och 3 d §§ rattegangsbalken.

48 § Vid handldggning av drenden som avses i 42 § andra stycket



skall Stockholms tingsritt besta av en lagfaren domare eller av en
lagfaren domare och en ekonomisk expert. Om det finns sdrskilda skal
med hénsyn till drendets beskaffenhet, far tingsratten dock ha den

sammansattning som anges i 45 § forsta stycket. Lag (1996:270).

49 § Regeringen forordnar for viss tid dem som skall tjanstgdra som
ekonomiska experter enligt 45 §. Intrdffar medan en ekonomisk expert
deltar 1 behandlingen av ett mal eller drende en omstiandighet som
medfor att forordnandet skall upphdra att gélla, skall forordnandet
oberoende dirav anses ha fortsatt giltighet sévitt avser det pagéende

malet eller drendet.

Den som skall tjanstgéra som ekonomisk expert skall vara svensk
medborgare och fér inte vara underarig eller 1 konkurstillstand eller

ha forvaltare enligt 11 kap. 7 § forédldrabalken.

Réttegéngsbestimmelser

Handlaggningen vid Stockholms tingsratt och Marknadsdomstolen

50 § Om nagot annat inte foljer av denna lag, skall
foreskrifterna i rittegangsbalken om tvistemal dér forlikning
om saken inte 4r tillaten tillimpas pad méal om forbud eller
aldggande enligt 14, 15, 16 a eller 17 § och mél om

marknadsstorningsavgift enligt 22 §.



I mal om skadestand enligt 29 § géller vad som éar foreskrivet i
rattegdngsbalken om tvistemal dér forlikning om saken ar

tillaten.

I drenden som avses i 42 § andra stycket géller lagen
(1996:242) om domstolsdrenden, om nagot annat inte foljer av

denna lag. Lag (2002:565).

51 § /Upphor att gélla U:den dag regeringen bestimmer/
Nér Marknadsdomstolen handlédgger mél och drenden efter
overklagande enligt 43 §, skall vad som sédgs 149, 50 och 52
kap. rittegangsbalken och i 39 § forsta stycket lagen
(1996:242) om domstolsdrenden om hovritten i stillet gélla

Marknadsdomstolen. Lag (1999:114).

51 § /Tréder i kraft I:den dag regeringen bestammer/

Nér Marknadsdomstolen handlédgger mél och drenden efter
overklagande enligt 43 §, skall det som sdgs om hovrétten i 49,
50 och 52 kap. rittegdngsbalken och i 39 § forsta stycket lagen
(1996:242) om domstolsédrenden i stillet gélla
Marknadsdomstolen. Provningstillstand kriavs dock inte for att
Marknadsdomstolen skall prova tingsrattens avgorande.

Lag (2005:706).

52 § Om en talan enligt denna lag har viackts av ndgon annan an

Konsumentombudsmannen, skall ratten underrdtta ombudsmannen om



rattegdngen.

Nér ett mal om marknadsstorningsavgift eller skadestand vécks,
skall tingsrétten underréatta Marknadsdomstolen om rattegangen.

Lag (1999:114).

Kumulation

53 § Mal om skadestand enligt 29 § far i tingsritt endast férenas

med annat mal enligt denna lag.

Intervention

54 § I méal om forbud eller dldggande enligt 14, 15, 16 a eller
17 § har den som har taleritt enligt 38 § andra stycket rétt
att delta i rittegdngen som intervenient enligt 14 kap.

rattegangsbalken. Lag (2002:565).

Réttegédngskostnader

55 § I mél enligt denna lag géller i friga om

rattegangskostnader 18 kap. rittegdngsbalken. Bestimmelsen i 18
kap. 16 § réttegdngsbalken skall dock inte tillimpas i mél om
forbud eller dldggande enligt 14, 15, 16 aeller 17 §. I sadana

mal far ritten bestimma att var och en av parterna skall svara

for sina rittegangskostnader. Lag (2002:565).



Utevaro

56 § For Konsumentombudsmannen som part i mél och drenden enligt
denna lag giller, i friga om foreldggande for part och parts utevaro,

vad som i rattegangsbalken ar foreskrivet for aklagare.

Ovriga bestimmelser

57 § Regeringen kan med avseende pé frimmande stat bestimma att

foljande skall gélla.

Betriffande en vara som dr forsedd med en oriktig eller vilseledande
ursprungsbeteckning, genom vilken varan direkt eller indirekt anges
vara frambragd eller tillverkad i den frimmande staten eller i en
region eller ort i den frimmande staten, far atgérd enligt 31 §
beslutas dven i andra fall &n som avses dér. Detta géller dock inte
om beteckningen enligt handelsbruk endast tjénar att mérka ut varans
art eller om den atf6ljs av en uppgift som tydligt anger att varan

inte har frambragts eller tillverkats i den angivna staten eller pd

den angivna orten.

Talan om atgird enligt andra stycket vicks vid Stockholms tingsrétt
av Konsumentombudsmannen eller, om denne har beslutat att inte vicka
talan, av ndgon som driver rorelse med varor av samma slag som den

vara som talan avser.



Overgangsbestimmelser

1995:450

1. Denna lag triader i kraft den 1 januari 1996, da

marknadsforingslagen (1975:1418) skall upphéra att gélla.

2. Bestimmelserna i 4--13 §§ tillampas ocksa pa marknadsforing som
har vidtagits fore ikrafttrddandet, om inte atgérden var tillaten

enligt édldre foreskrifter. For sédan marknadsforing géller dock att
marknadsstorningsavgift enligt 22 § inte fir domas ut och att frigan

om skadesténd skall bedomas enligt dldre foreskrifter.

3. Forbud och aldgganden samt forbuds- och informationsforeligganden

som har meddelats enligt dldre foreskrifter géller fortfarande.

4. Mal om skadesténd, forbud eller dldgganden dér talan har véckts

fore ikrafttradandet handléggs enligt dldre foreskrifter.

1996:861

1. Denna lag tréder i kraft den 1 december 1996.

2. Bestimmelsen 1 22 § i sin nya lydelse tillimpas endast pa

Overtrddelser som dgt rum efter ikrafttrddandet.



1999:114

1. Denna lag trdder i kraft den 1 april 1999.

2. Ett mél som vid ikrafttrddandet dr under handlaggning i
Stockholms tingsritt men som enligt de nya bestimmelserna i
stéllet skall handlaggas av Marknadsdomstolen skall lamnas ver
dit, om det kommit in till tingsrétten efter utgangen av juni

1998. Atgirder som har vidtagits under handlidggningen i
tingsréitten skall for de mal som dverldmnas anses ha vidtagits

av Marknadsdomstolen.




